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Titulacién: Diploma acreditativo con las horas del curso

OBJETIVOS

Si le interesa y quiere dedicarse al ambito de la psicologia ademas de conocer los aspectos
fundamentales de la psicologia politica este es su momento, con el Curso de Especialista
Profesional en Psicologia Politica podra adquirir los conocimientos necesarios para realizar
esta funcién de la mejor manera posible. Uno de los elementos que més se destacan de la
Psicologia Politica es su cardcter interdisciplinar tan marcado por la enorme variedad de
problemaéticas que en ella se tratan. Se deben tener actitudes, dotes de liderazgo. Gracias a la
realizacion de este Curso de Especialista Profesional en Psicologia Politica adquirira estas

caracteristicas y conocerd todo lo referente a politica en este dmbito.

CONTENIDOS

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A LA PSICOLOGIA POLITICA

. ¢Qué es la Psicologia?
. - Historia de la Psicologia

. - Conceptos bésicos de Psicologia

. ¢Qué es la politica?

1
2
3
4. - Escuelas psicoldgicas actuales. Enfoques
5
6. - Cargos de los partidos politicos

7

. La Psicologia politica



8. - ;Por qué necesita la politica la psicologia?
9. - La personalidad politica

10. - Modelos y niveles de Anélisis de la Psicologia Politica

UNIDAD DIDACTICA 2. HISTORIA DE LA PSICOLOGIA POLITICA

1. Historia de la Psicologia Politica

2. Desarrollo Histérico e Institucional

3. La aparicién de las ciencias sociales y los antecedentes inmediatos de la psicologia
politica

- Primeras Contribuciones desde las Ciencias Sociales

Marcos tedricos y técnicas de investigacidn

La psicologia politica y su institucionalizacién

Primeros trabajos en la Psicologia Politica
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La psicologia Politica en Espafia y Latinoamérica

UNIDAD DIDACTICA 3. COMUNICACION VERBAL EN POLITICA.
ORATORIA

. Introduccién a la comunicacién
. Comunicacién verbal
. - Habilidades de comunicacién y expresién: el lenguaje

. - Las actitudes para el didlogo entre personas

1
2
3
4
5. - Claves para la comprensién de la informacién verbal
6. - Problemas psicolégicos de la comunicacién verbal
7. La oratoria

8. - Funciones de la oratoria

9. - Cualidades esenciales de la oratoria

10. El discurso

UNIDAD DIDACTICA 4. COMUNICACION NO VERBAL EN POLITICA

1. Comunicacién no verbal

2. - Componentes de la comunicacién no verbal



3. - Ellenguaje corporal

4. Influencia de la comunicacién no verbal en politica

UNIDAD DIDACTICA 5. PSICOLOGIA POLITICA Y LIDERAZGO

1. Liderazgo

2. Enfoques en la teorfa del liderazgo
3. Estilos de liderazgo

4. El papel del lider

5. - Habilidades del lider

6

. - Funciones administrativas del liderazgo

UNIDAD DIDACTICA 6. PSICOLOGIA POLITICA Y PARTICIPACION
ELECTORAL

. Evolucién y cambios en la participacién politica

. ¢Cémo promover la participacién electoral?

1

2

3. Psicologia politica del voto

4. Campaiias electorales y el voto
5

. - Factores que mitigan los efectos de las campanas

UNIDAD DIDACTICA 7. PSICOLOGIA POLITICA Y LA SOCIALIZACION

. Socializacién Politica
. - Desarrollo y evolucién

. Agentes de la socializacién politica

. Lainsercién en el &mbito politico

1
2
3
4. Orientaciones y cambios en la socializacién
5
6. La politica en su contexto social

7

. - La multidimensionalidad de la relacién sociedad-politica
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UNIDAD DIDACTICA 8. PSICOLOGIA POLITICA Y LOS MOVIMIENTOS
SOCIALES

. Los origenes de los movimientos sociales y la conducta colectiva
. - Teorfa de la movilizacién de recursos
. Tipos de movimientos sociales

. - El Marxismo

1

2

3

4

5. - Movimiento feminista
6. - Movimiento ecologista
7. - Movimientos étnicos

8. - Movimiento sindical

9

. La Psicologia en los movimientos sociales

UNIDAD DIDACTICA 9. LA IMPORTANCIA DE LA OPINION PUBLICA

. Concepto y valor de la opinién publica en la modernidad
. - Los origenes de la opinién publica en la modernidad
. - Como se convierte la opinién publica en objeto de estudio para las ciencias sociales

. - Problemas de la opinién publica en el siglo XX

1
2
3
4
5. Laidea de lo publico en la teoria social. Multitud y Masas
6. - El concepto de multitud

7. - El concepto de publico

8. - El concepto de masa

9. El publico: formacién, composicién y variacién

10. Opinién publica y medios de comunicacién de masas

UNIDAD DIDACTICA 10. PSICOLOGIA POLITICA'Y MEDIOS DE
COMUNICACION. MARKETING POLITICO

1. Introduccién
2. - El Marketing y la Politica
3. El estudio del mercado electoral

4. -Las actitudes politicas de los electores




. - Las actitudes politicas coyunturales

. - Actitudes del electorado hacia candidatos y partidos
. Semiologia Politica

. - El discurso

. - El contexto

. - Sujetos de la accién

. - Lanarracién

. - Las técnicas de presentacién

. - El comportamiento y la comunicacién no verbal

. - Los medios de difusién

. -Televisién
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