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DEL EXITO




Gufa del Curso
Maéster Executive en Marketing Digital + Comercio
Electrénico + Posicionamiento Web. SEO

Profesional

Modalidad de realizacién del curso: A distancia y Online
Titulacién: Diploma acreditativo con las horas del curso,
avalada por ENFES.

OBJETIVOS

Se pretende que el alumno sea capaz de crear y disefiar una pdgina web, incorporando en ella
todos los elementos propios (imdgenes, animaciones, capas, enlaces, etc.) y administrando la
imagen de la empresa a través de ella. Ademds, desarrollara sus habilidades para llevar cabo
un buen posicionamiento web, analizar y evaluar la actualidad de la empresa en Internet de
cara a los usuarios, e impulsar el comercio electrénico de la entidad a través de estrategias de

promocién y publicidad.

CONTENIDOS

PARTE 1. MARKETING DIGITAL

UNIDAD DIDACTICA 1. VIEJAS NORMAS DEL MARKETING Y DE LAS
RELACIONES PUBLICAS



Introduccién

La publicidad como un nicho financiero de recursos inttiles
El marketing unidireccional de interrupcién

Antiguas normas del marketing

Las relaciones publicas y la prensa

Aln importan los medios

Las notas de prensa

Antiguas normas de las relaciones publicas
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lgnore las viejas normas del juego

UNIDAD DIDACTICA 2. NUEVAS NORMAS DEL MARKETING Y DE LAS
RELACIONES PUBLICAS

1. Lateoria de la Larga cola
2. Laimportancia del contenido
3. Nuevas normas del marketing y de las relaciones publicas

4. Afinidad entre el marketing y las relaciones publicas en la Web

UNIDAD DIDACTICA 3. LOS COMPRADORES

Introduccién

El marketing adecuado ante un mundo nuevo por explorar
Deje que el mundo le conozca

;Qué informacién demanda el consumidor?

Prototipo de comprador

La clave es pensar como un editor

Sea directo al contar la historia de su empresa

Permita que el contenido motive la accién
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El contenido posiciona a una empresa como lider de ideas

UNIDAD DIDACTICA 4. LA AUDIENCIA A LA QUE SE DIRIGEN LOS



MEDIOS SOCIALES

N o vk W=

Introduccién

Medios sociales

La bisqueda de empleo en las redes sociales
Los blogs. ;Son lugares valiosos?

Participe en foros en linea

El lugar que ocupa en los foros

Wikis

UNIDAD DIDACTICA 5. CONTAR SU HISTORIA A MILLONES DE
SEGUIDORES A TRAVES DE LOS BLOGS

0 o N kW

Introduccién

Aspectos bésicos del blog

Entender los blogs

Los usos de los blogs

Investigar los blogs

Intervenir en los blogs

Trabajar con los blogueros que hablan de ti
Acceder a los blogueros

El poder de los blogs

UNIDAD DIDACTICA 6. MOTIVAR LA ACCION CON EL AUDIO Y EL
VIDEO
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Introduccién

Digg

Destacar entre los demds
Contenido de audio en la Web

El control vuelve a los musicos

AN AN I A o

Grammar girl

UNIDAD DIDACTICA 7. LAS NUEVAS NORMAS DE LAS NOTAS DE
PRENSA

1. Introduccién

2. Notas de prensa en la Web

UNIDAD DIDACTICA 8. LA WEB NOS AFECTA A TODOS

Introduccién

Vigilar la explosién viral en los blogs

Poner al alcance del mundo

¢Qué puede usted regalar para crear una divulgacién mundial?

El entusiasmo viral

AN AR S N e

Noticias explosivas. La mejor opcién del marketing viral

UNIDAD DIDACTICA 9. LOS CONTENIDOS EN LA WEB

Introduccién

Incidencia politica en la Web

En qué se centran los sitios Web de éxito
Ampliar fronteras

Unir todo con contenido
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Crear sitios Web
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UNIDAD DIDACTICA 10. CREAR SU PROPIA ESTRATEGIA DE
MARKETING Y RELACIONES PUBLICAS

—
©
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Introduccién

Establecer los objetivos de la empresa

Prototipos de comprador

Perfiles del prototipo de comprador

Acercarnos a los cargos directivos

;Qué importancia tiene establecer los prototipos de comprador?
La jerga del comprador

;Qué quiere que los consumidores piensen de su empresa?
Llegar a los compradores

Obama, el ejemplo a seguir

UNIDAD DIDACTICA 11. CREDIBILIDAD EN LINEA

A N

Introduccién

;Cémo desarrollaremos contenido lider en el mercado?
Crear contenido interesante

El poder de la informacién

Otros lideres expertos

UNIDAD DIDACTICA 12. LA COMUNICACION CON LOS
COMPRADORES

1.
2.
3.

UNIDAD DIDACTICA 13. EL PROCESO DE COMPRA INFLUENCIADO

Introduccién
¢Cémo hemos llegado a esto?

Escribir de manera eficaz
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POR EL CONTENIDO WEB

Introduccién

Clasificar a los compradores

Mecanismos principales de su sitio Web dirigidos a los compradores
Dirfjase a un nicho especifico a través de las fuentes RSS

Vincular el contenido al ciclo de ventas directamente

Algunas consideraciones més
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Modelo de marketing de cédigo abierto

UNIDAD DIDACTICA 14. EL MARKETING EN LAS REDES SOCIALES

Introduccién

Facebook

MySpace

Twitter

Promocidn personal en las redes sociales
Cuidar la relacién con tus fans

La red social adecuada para su marca

Abarcar todas las redes sociales es imposible
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Saca el médximo partido de las redes sociales
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Tome la iniciativa

UNIDAD DIDACTICA 15. LLEGAR A LOS COMPRADORES A TRAVES
DEL BLOG

Introduccién

Los blogueros

Guia de blogs

Principios bésicos del blog

Adorne su blog
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Crear una audiencia



7. Las etiquetas

UNIDAD DIDACTICA 16. INTRODUCCION AL VIDEO Y POSCASTING

Introduccién

El video

Las cdmaras Flip

Nuestros primeros pasos con el video

Podcasting
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Su podcast es mi audio

UNIDAD DIDACTICA 17. LLEGAR DIRECTAMENTE A LOS
COMPRADORES UTILIZANDO LAS NOTAS DE PRENSA

Introduccién

;Qué estrategia desarrollaremos?

Los servicios de distribucién para publicar notas de prensa
Palabras clave y frases utilizadas por el comprador

Incluir etiquetas adecuadas de medios sociales

AR I e

Lo que es importante para los medios, también lo es para sus clientes

UNIDAD DIDACTICA 18. LA SALA DE PRENSA EN LINEA

Introduccién
Su sala de prensa en linea y los motores de bisqueda
Habilidades recomendadas en las salas de prensa

Dirigida a los periodistas, clientes, blogueros y empleados

ik o

Las fuentes RSS en su sala de prensa en linea




UNIDAD DIDACTICA 19. UTILIZAR LAS NUEVAS NORMAS PARA
LLEGAR A LOS MEDIOS DE COMUNICACION

AN A e

Introduccién

Los mensajes enviados de forma generalizada son Spam

Las relaciones con los medios de comunicacién tienen nuevas normas
Los blogs en las relaciones con los medios de comunicacién

La divulgacién de ideas

¢Como llegamos a los medios de comunicacién?

UNIDAD DIDACTICA 20. EL MARKETING DE LOS MOTORES DE
BUSQUEDA
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Introduccién

Ser el primero en los resultados de Google

Optimizar el motor de bisqueda

La larga cola de las bisquedas

Originalidad

Motivar la accién a través de las paginas de destino de la Web

En un mercado dividido, ;cémo es el marketing de los motores de bisqueda?

UNIDAD DIDACTICA 21. CONSIDERACIONES FINALES

A

Rechazar lo que no le interesa y obtener ayuda de lo que uno necesita
¢Qué le debe preguntar a una agencia?

Departamento juridico

Incorporar un periodista en el equipo de la empresa

Los companieros de trabajo y su jefe
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PARTE 2. MARKETING ONLINE Y POSICIONAMIENTO WEB

UNIDAD DIDACTICA 1. POSICIONAMIENTO WEB

Introduccién
¢Qué importancia tiene el posicionamiento?
Posicionamiento natural o patrocinado

Palabras més buscadas

A N

Posicionamiento y marketing Online

UNIDAD DIDACTICA 2. POSICIONAMIENTO PATROCINADO

Aspectos del posicionamiento publicitario
Comprar un anuncio

Ubicacién de los anuncios

Creacién del anuncio

Conjuntos de palabras clave

¢Nimero uno en el ranking?

Pagina de aterrizaje

© N Uk W

Supervisar los resultados

UNIDAD DIDACTICA 3. FUNDAMENTOS SEO. TEORIA NECESARIA

Introduccidn
Seccionando a sus visitantes
;Qué buscan sus visitantes en Internet?

;Cuéndo hacemos SEQO?

AN N

En qué se basa el SEO

UNIDAD DIDACTICA 4. COMENZANDO EL TRABAJO SEO
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Introduccién

Eleccién de las palabras clave
Lista de términos de marketing
Lista de términos por encuesta
Lista de términos populares

Sacando partido a Google Trenes

UNIDAD DIDACTICA 5. FIJANDO OBJETIVOS SEO

AN T A e

Introduccién

Conociendo el futuro: prevision de visitas
Calcular las visitas a partir de la posicién en SERP
Aplicacién para el célculo de visitas estimadas
;De donde venimos? ;A dénde vamos?

Herramientas de monitorizacién SERP

UNIDAD DIDACTICA 6. FIJANDO OBJETIVOS SEO
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Introduccién

Informacién util, informacién fresca
Flash, el problema del contenido invisible
Densidad de palabra (Keyword density)
Long Tail, la larga cola de palabras clave

Marketing en Internet: captando mas visitas

UNIDAD DIDACTICA 7. FIJANDO OBJETIVOS SEO

1.
2.
3.
4.

Introduccién
Estructurar la informacion
Link Juice y el atributo nofollow

Importancia no es lo mismo que Pagerank



Subdominios o carpetas
Dando nombre a las paginas
URL estdticas o dindmicas

Paso de pardmetros entre paginas dindmicas

0 L N W

Reescribiendo la direccién de los enlaces
10. Cabecera de pagina

11. HTML validado

12. Campos META

13. METATITLE

14. META DESCRIPTION

15. META KEYWORDS

16. Dentro de la pagina

17. Organizar el contenido con titulares

18. La cantidad de texto no influye

19. Escribir HTML validado no es fundamental, pero ayuda

20. Las imagenes se tienen que leer

UNIDAD DIDACTICA 8. FACTORES EXTERNOS QUE INFLUYEN EN LA
POSICION DE LOS BUSCADORES

Estructura de enlaces en el sitio Web
PageRank
TrustRank

Intercambio y compra de enlaces

ook W e

Agujeros negros en Internet

UNIDAD DIDACTICA 9. BLACK HAT SEO

1. Introduccidn
2. Cloaking
3. Texto invisible

4. Duplicacién de dominios



5. SPAM en foros
6. Uso de enlaces forzados o spam Keywords
7. Informacién sobre Black Hat SEO

8. Como salir de una penalizacion en Google

UNIDAD DIDACTICA 10. SEO PARA BLOGS Y WORDPRESS

1. Blogs
2. Wordpress

UNIDAD DIDACTICA 11. CASOS PRACTICOS

Canal Solidario

Objetivos del proyecto canalsolidario.org
Configuracién personalizada de Google Analytics
Fuente Coincide exactamente con Google
Andlisis de palabras clave

El link juice del sitio
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El contenido de las paginas

PARTE 3. REDES SOCIALES 3.0 Y SOCIAL MEDIA STRATEGY

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A INTERNET

1. Internet
2. LaWeb

UNIDAD DIDACTICA 2. LAWEB 2.0
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1. LaWeb 2.0
2. Web 2.0y sus tecnologias
3. Ventajas de la Web 2.0

UNIDAD DIDACTICA 3. PRINCIPALES APLICACIONES DE LA WEB 2.0

Introduccién

Aplicacion de Blogs

Marcadores Sociales

Fotos y Servicios Almacenamiento y gestién
Wikis

Aplicaciones en linea
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Podcast

UNIDAD DIDACTICA 4. USOS DE LA WEB 2.0 EN LA SOCIEDAD

1. Usuarios de Internet en Espafia
2. Usuarios de aplicaciones 2.0
3. Arquitectura de la Participacion

4. Términos de Usabilidad y accesibilidad

UNIDAD DIDACTICA 5. INTRODUCCION A LAS REDES SOCIALES

1. Origen de las Redes Sociales
2. Marcadores Sociales
3. Ventajas y desventajas del uso de las redes sociales

4. Las Redes sociales en los Mdviles

UNIDAD DIDACTICA 6. FACEBOOK

1. Introduccién

ACADEMI A
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Conceptos bdsicos del uso de Facebook
Registro en Facebook

Pagina principal de usuario

Tipos de Perfiles

Herramientas Facebook para Empresas

Facebook en los mdviles

UNIDAD DIDACTICA 7. GOOGLE+

O N oA WD

Introduccién

Conceptos Basicos para el uso de Google+
Registro

Pagina Principal de Usuario

Fotos

Nuestro Perfil

Los Circulos

Los Juegos

UNIDAD DIDACTICA 8. TWITTER

A N

Introduccién

Conceptos bésicos para el uso de Twitter
Registro en Twitter

Pagina principal de usuario

Twitter para empresas

UNIDAD DIDACTICA 9. TUENTI

1.
2.
3.
4.

Introduccion
Tuenti
Registro en Tuenti

Tu pégina de inicio en Tuenti



5.

Tuenti para empresas

UNIDAD DIDACTICA 10. LINKEDIN
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Linkedin

Registro en Linkedin

Vamos a utilizar Linkedin

Acciones que vamos a realizar en Linkedin
Pagina de usuario de Linkedin

Linkedin para empresas

PARTE 4. COMMUNITY MANAGER

UNIDAD DIDACTICA 1. LA FIGURA DE UN COMMUNITY MANAGER
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;Qué es un Community Manager?

;Cudles son las tareas de las que se encarga un Community Manager?

Habilidades, aptitudes y actitudes del Community Manager

El dia a dia de un Community Manager

Conozcamos a algunos Community Manager de la empresa Espafiola

Evaluacién de las funciones y responsabilidades actuales de un Community Manager
Definir las metas de un Community Manager

Tipos de Community Manager

UNIDAD DIDACTICA 2. CASOS DE EXITO

A

Estrategias de éxito en las redes

;Qué audiencia tienen las redes sociales?

Casos de afinidad entre marca y usuario

La marca aprende a través de la experiencia de usuario. Crowdsourcing

Marketing viral



UNIDAD DIDACTICA 3. REDES SOCIALES

1. Evolucidn de las redes sociales

UNIDAD DIDACTICA 4. REDES SOCIALES PROFESIONALES

1. Cémo utilizar LinKedin para atraer negocio a tu empresa. Cémo contactar con
potenciales clientes
2. Los elementos de una buena recomendacién en LinKedin

3. Otras redes profesionales. Xing

UNIDAD DIDACTICA 5. BLOG

. ¢Qué es un blog?
. El blog como herramienta de marketing en la empresa
. Una propuesta concreta para implantar un blog corporativo (anélisis estratégico)

. Cémo dirigirse, contactar y captar la atencién de un blogger

1

2

3

4

5. Estrategias de crecimiento de un blog

6. Plataformas de los blogs: Liverjournal, Blogger, Wordpress, Tecnhorati
7. Los blogs y los foros més importantes de Espaiia

8. Herramientas avanzadas de monitorizacién

9

. Tipos de blogs

UNIDAD DIDACTICA 6. MICROBLOGGING

1. Twitter, lo bueno si es breve, dos veces bueno
2. Herramientas para optimizar el uso de Twitter
3. Cémo hacer crecer tu marca en Twitter

4. Otros sistemas de microblogging (Jaiku, YouAre,?)



UNIDAD DIDACTICA 7. SINERGIA DE LAS REDES SOCIALES

1. Cémo conectar diversas redes para ahorrar tiempo y recursos: LinKedin, Twitter,

Facebook y Blogs

UNIDAD DIDACTICA 8. WIKIS Y WIKIPEDIA

1. La Wikipedia como fuente de informacién libre y universal
2. Definicion de wiki

3. Laincorporacién de los wikis en el mundo empresarial

UNIDAD DIDACTICA 9. SINDICACION DE CONTENIDOS Y
PODCASTING

1. Cémo la sindicacion de contenidos beneficia al trafico de nuestra pagina. RSS

2. Qué es un podcast y como utilizarlos

UNIDAD DIDACTICA 10. PLATAFORMAS DE VIDEO

1. Cémo aprovechar al maximo las herramientas en Youtube
2. El posicionamiento en Youtube

3. Otras plataformas de video

UNIDAD DIDACTICA 11. PLATAFORMAS DE FOTOGRAFIA

1. Cémo utilizar las plataformas de fotografia en beneficio para nuestra marca o producto

2. Flickry Panoramio
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UNIDAD DIDACTICA 12. COMO ANIMAR UNA COMUNIDAD ONLINE

1. Trucos para animar una Comunidad Online
2. Estrategias de participacion en las redes sociales

3. Lavoz de la empresa o la marca

UNIDAD DIDACTICA 13. LA RUMOROLOGIA

1. Situaciones de crisis en la red: los hoax

2. Cémo atajar el problema

UNIDAD DIDACTICA 14. REPUTACION ONLINE

Gestién de tu reputacion online
Herramientas y consejos para monitorizar online
Branding digital. ;Qué dicen de tu marca en Internet?

Creacion de un sistema de escuchal/alertas

A N

Importancia de opiniones en la red

UNIDAD DIDACTICA 15. LAS LICENCIAS EN LA RED

1. La propiedad intelectual en la red, las redes sociales y en los blogs
2. Licencias. Creative Commons

3. Valores de la Web 2.0 y normas de conducta basica

UNIDAD DIDACTICA 16. COMO MEDIR Y EVALUAR LOS RESULTADOS
EN BASE DE INDICADORES CLAVE (KPI?S)
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1.
2.

:Qué y cémo se puede medir?
Analitica Web

UNIDAD DIDACTICA 17. DEFINICION E IDENTIFICACION DE LAS
DIFERENTES COMUNIDADES

N o Unohs W=

;Qué es una comunidad?

Factores clave en el desarrollo de una comunidad virtual
Andlisis de las principales comunidades: fines y herramientas
Facebook - Guia de Facebook

Twitter - Guia de Twitter

Youtube - Guia de Youtube

Tuenti - Guia de Tuenti

UNIDAD DIDACTICA 18. FACTORES EN SOCIAL MEDIA

ik o
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Qué factores medir en Social Media para conocer su eficacia

Técnicas para Medir las Conversiones en los Social Media

Cémo crear un Social Media Plan para tu Negocio

Cémo usar el Social Media Marketing para incrementar las ventas

Las 5 estrategias en Social Media usadas por grandes empresas para aumentar sus
ventas

Aprende a medir en términos cuantificables el ROl de una estrategis de Social Media

7. Aprende a medir el ROl en tus campafias de Email Marketing

PARTE V.PRESENTACION Y COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS EN
LA RED. MARKETING ELECTRONICO

MODULO 1. PRESENTACION DE PRODUCTOS EN LA RED MASTER
MARKETING DIGITAL COMERCIO ELECTRONICO

ACADEMIA
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UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL MARKETING ELECTRONICO

1. Tipos de Marketing
2. Proceso de implantacion del Marketing

3. El mercado

UNIDAD DIDACTICA 2. LA COMUNICACION

1. Comunicacién de Internet Herramientas

2. Herramientas de Marketing Mix

UNIDAD DIDACTICA 3. MARKETING DESDE UNA PAGINA WEB

1. Pdgina Web como marketing
2. MMODULO 2. COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS EN LA RED

UNIDAD DIDACTICA 4. COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS

;Qué es Comercio Electrénico?
Usos del comercio electrénico

Usuarios del comercio electrénico

H W

Categorias del comercio electrénico

UNIDAD DIDACTICA 5. COMERCIO ELECTRONICO VENTAJAS E
INCONVENIENTES

1. El comercio electrénico y sus ventajas

2. Inconvenientes del comercio electrdnico
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UNIDAD DIDACTICA 6. ACTIVIDAD DEL COMERCIO ELECTRONICO

1. §Qué es la actividad del comercio?

UNIDAD DIDACTICA 7. DISTRIBUCION LOGISTICA EN INTERNET

1. La distribucién logistica

UNIDAD DIDACTICA 8. COMERCIO ELECTRONICO LEGISLACION

1. Ley de proteccién de datos

2. Normativas diversas

UNIDAD DIDACTICA 9. SEGURIDAD EN EL COMERCIO ELECTRONICO

Seguridad en Internet
Antivirus
Uso de las Firmas digitales

Uso del certificado digital

A N

Protocolos de Seguridad

UNIDAD DIDACTICA 10. PAGO SEGURO MEDIANTE INTERNET

1. Modalidades de Pago Utilizada

ANEXO 1. EL COMERCIO ELECTRONICO EN ESPANA

1. Introduccién
2. Evolucién general

3. El comercio electrénico en Espafa segmentado geogréficamente segun el origen y el

ACADEMIA
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destino de las transacciones

ANEXO 2. MODELOS DE NEGOCIO EN EL COMERCIO ELECTRONICO

1. Introduccién
2. Clasificacion de los modelos de negocio en el comercio electrénico

3. Conclusién

PARTE 6. EXPERTO EN DISENO GRAFICO PUBLICITARIO

MODULO 1. ADOBE ILLUSTRATOR CC MASTER MARKETING DIGITAL
COMERCIO ELECTRONICO

UNIDAD DIDACTICA 1. PRESENTACION

1. Presentacién

UNIDAD DIDACTICA 2. CONCEPTOS BASICOS

1. Novedades del programa
2. ;Qué es un gréfico vectorial?

3. ;Qué es un mapa de bits?

UNIDAD DIDACTICA 3. AREA DE TRABAJO

La interfaz y drea de trabajo

Nuevo documento y rendimiento de lllustrator
Abrir, colocar, exportar y guardar un archivo
Las paletas flotantes y vistas

Desplazarse por el documento

AN I A

Modos de pantalla, reglas, guias y cuadricula
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7. Las mesas de trabajo

8. Ejercicios

UNIDAD DIDACTICA 4. SELECCIONAR Y ORGANIZAR OBJETOS

Herramientas de seleccién |
Herramientas de seleccién |l

Trabajar con selecciones

Agrupar objetos y modos de aislamiento

Alinear y distribuir objetos

AN AN A o

Ejercicios

UNIDAD DIDACTICA 5. CREAR FORMAS BASICAS

Crear formas bdsicas

Herramienta destello, linea y lapiz
Dibujar arcos, espirales y cuadriculas
Contorno y relleno

Herramienta borrador y suavizar

AN AN S A e

Ejercicios

UNIDAD DIDACTICA 6. COLOR Y ATRIBUTOS DE RELLENO

Modos de color

Colorear desde la paleta muestras
Cambiar trazo

Pintura interactiva

Paleta personalizada y paleta Muestras
Copiar atributos

Degradados y transparencias

Motivos

0 0 N ok

Volver a colorear la ilustracién
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10. Ejercicios

UNIDAD DIDACTICA 7. TRAZADOS Y CURVAS BEZIER

Nociones sobre trazados
Herramienta pluma
Trabajar con trazados |
Trabajar con trazados Il

Herramientas de manipulacién vectorial
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Ejercicios

UNIDAD DIDACTICA 8. LAS CAPAS

Acerca de las capas
El panel capas
Trabajar con capas |
Trabajar con capas |l

Mascaras de recorte
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Ejercicios

UNIDAD DIDACTICA 9. TEXTO

Textos

Importar textos y crear columnas
Enlazar texto y el drea de texto
Texto objetos y formatear texto
Propiedades de parrafo y estilos
Rasterizar y exportar texto
Atributos de Apariencia

Ortografia y envolventes
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Ejercicios



UNIDAD DIDACTICA 10. FILTROS, ESTILOS Y SIMBOLOS

Aplicar y editar efectos
Rasterizacion y efecto de sombra
Objetos en tres dimensiones
Mapeado

Referencia rdpida de efectos
Estilos gréficos

Pinceles

Pincel de manchas

0 0 N kW

Simbolos
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Ejercicios
UNIDAD DIDACTICA 11. TRANSFORMAR OBJETOS

Escalar objetos

Rotar y distorsionar objetos
Colocar y reflejar objetos
Envolventes

Combinar objetos

Fusién de objetos

N o Uk WD

Ejercicios

UNIDAD DIDACTICA 12. GRAFICOS WEB Y OTROS FORMATOS

Optimizar imagenes

Mapas de imagen

Sectores

Animaciones

Exportar e importar imagenes
Crear PDF

AN AN A e
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7. Automatizar tareas
8. Calcar mapa de bits

9. Ejercicios

UNIDAD DIDACTICA 13. IMPRESION

Impresién: panorama general
Acerca del color

Informacién de documento
Opciones generales de impresion |
Opciones generales de impresion Il

Archivos PostScript y degradados
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Ejercicios

UNIDAD DIDACTICA 14. OTRAS HERRAMIENTAS

Degradados en trazos
Creacion de patrones
Cuadricula de perspectiva
Gréficas

Herramienta rociar simbolos

AN S e

Ejercicios

MODULO 2. DREAMWEAVER CC MASTER MARKETING DIGITAL
COMERCIO ELECTRONICO

UNIDAD DIDACTICA 1. PRESENTACION DE LOS CONTENIDOS

1. Objetivo del curso: Dreamweaver es uno de los programas mds potentes para la
creacion de paginas Web

2. Dirigido a: Disefiadores graficos o Web que desean aprender a crear paginas Web
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UNIDAD DIDACTICA 2. CONCEPTOS BASICOS Y NOVEDADES ACERCA
DE DREAMWEAVER CC

1. ;Que es un dominio de un sitio Web?

2. ;Qué es un servidor Web? Clases de Alojamiento Web: Alojamiento Web gratis,
Alojamiento compartido, Housing o colocation

Resolucién de pantalla y sus diferentes tamafios: Absoluto y relativo

Lenguaje HTML: el lenguaje con el que se escriben las paginas Web

Diferentes tipografias y colores en la Web

A S

Practicas

UNIDAD DIDACTICA 3. SITIOS Y DOCUMENTOS WEB

1. Sitios en Dreamweaver, Presenta los pasos a seguir para crear y configurar un sitio
Web en el programa Macromedia Dreamweaver. Explica las diferencias entre el sitio
local y sitio remoto, como organizarlos para albergar el contenido creado y las distintas
formas de ver los archivos en el sitio local

2. Configurar un sitio Web

3. Administrar y editar sitios Web

4. Creary abrir documentos: Creacién de una pagina en blanco, Creacién de una plantilla

en blanco, Creacién de una pagina basada en un archivo de muestra de Dreamweaver

CC, Como abrir y editar documentos existentes

Espacio de trabajo de Dreamweaver CC

Vistas del documento: Cédigo, Cédigo dividida, Disefio, en vivo

Propiedades de la pagina: CSS, HTML

Practicas
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UNIDAD DIDACTICA 4. EDICION Y CREACION DE TEXTO

1. Insertar Texto: Se indica cémo introducir texto en las paginas Web a través del

programa Macromedia Dreamweaver CC. Se estudia el formato del texto (fuente,



tamario, color, alineacién, sangria,...), los estilos CSS, la posibilidad de crear listas
(numeradas, no numeradas o de definicién) e incluso la revisién de la ortografia.
Finalmente, también se describe la utilizacién de otros objetos en las paginas, como
reglas horizontales, comentarios y la fecha de la tltima modificacién de la pagina
2. Importar documentos de Microsoft Word
Propiedades del texto: Propiedades HTML, Propiedades CSS
4. Creacion de listas: Creacién de una lista nueva, de una lista usando texto existente, de
una lista anidada. Configuracion de las propiedades de toda una lista
Caracteres especiales en HTML
Corregir y sustituir texto, revision ortogréafica, busqueda y sustitucién de texto
Crear un estilo CSS y definicién

Web fonts: La tipografia es una parte esencial del disefio de paginas Web
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Practicas

UNIDAD DIDACTICA 5. ENLACES

1. Introduccién: Explica cémo insertar hipervinculos en las paginas Web a través del
programa Macromedia Dreamweaver: vinculos a un lugar determinado de una pégina
(a través de un anclaje con nombre), vinculos a otras pdginas (del mismo sitio o a
cualquier pagina de Internet) y vinculos en un mentu de salto. Se indican las diferencias
entre rutas absolutas y relativas, asi como la administracién y modificacién de
hipervinculos en Dreamweaver. Por ultimo, se describe el uso de comportamientos en
las paginas, para ejecutar comandos en respuesta a determinados sucesos o eventos

2. Crear un enlace: Rutas absolutas y relativas al documento. Rutas relativas a la raiz del
sitio

3. Vinculo a un correo: Creacién de un vinculo de correo electrénico utilizando el
comando Insertar vinculo de correo electrdnico, creacién de un vinculo de correo
electrénico mediante el inspector de propiedades.

4. Mend de salto

5. Widget de barra de mends: Adicién de un elemento de ment principal, Adicién de un
elemento de submend, Eliminacién de un elemento de menu principal o subment

6. Comprobar vinculos: Comprobacién de vinculos del documento actual, Comprobacién

de vinculos en una parte de un sitio local, Comprobacién de los vinculos de todo el



7.
8.

sitio, Reparacién de los vinculos en el panel Verificador de vinculos
Estilos en vinculos: Link, Visited, Active

Practicas

UNIDAD DIDACTICA 6. TRABAJAR CON IMAGENES
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Insertar una imdgen: se describe el modo de incorporar imdgenes en las paginas Web a
través del programa Macromedia Dreamweaver. Se presentan los formatos gréaficos
que se pueden utilizar en una pagina Web y sus diferencias, asi como la creacién de
imagenes de sustitucién, mapas de imagen y barras de navegacion

Propiedades de la imagen: El inspector de propiedades

Alinear y redimensionar una imagen

Rollover: una imdgen al visualizarse en un navegador cambia

Mapas de imdgen

Marcadores de posicion

Objetos Inteligentes

Practicas

UNIDAD DIDACTICA 7. TABLAS
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. Tablas: Explica la forma de distribuir o colocar los elementos en las paginas Web con el

programa Macromedia Dreamweaver: |a utilizacion de capas, tablas y la utilizacién del
modo de diserio, asignacién del formato, incluir el contenido, etc

Insertar tablas

Seleccion de elementos de la tabla

Propiedades de la tabla: inspector de propiedades

Propiedades de las celdas

Tamaiio de tablas: Cambio del tamario de tablas, columnas y filas

Copiar, pegar, combinar y anidar tablas

Formato CSS de tablas

Practicas



UNIDAD DIDACTICA 8. CAPAS Y COMPORTAMIENTO

1. Las capas: Explica que las capas por lo general se definen con las etiquetas divy spany
pueden contener cualquier objeto, por ejemplo un formulario, un fragmento de texto o
un plug-in

Posiciones de las cajas: Estética, Relativa, absoluta y fija

Insertar capas

Propiedades de las capas: inspector de propiedades

Panel Disefiador de CSS

Capas predisefiadas

Comportamientos: cédigo JavaScript

Aplicar un comportamiento
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Practicas

UNIDAD DIDACTICA 9. ESTILOS CSS |



10.
. Definir propiedades
12.
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Hojas de estilo: Reglas CSS. Explica que las hojas de estilos en cascada (CSS) son un
conjunto de reglas de formato que determinan el aspecto del contenido de una pégina
Web. La utilizacién de estilos CSS para aplicar formato a una pagina permite separar el
contenido de la presentacién

Panel estilos: permite supervisar las reglas y propiedades CSS que afectan al elemento
de pagina seleccionado

Crear y adjuntar hojas de estilo

Propiedades de tipo: definicidn de la configuracion basica de la fuente

Propiedades de fondo

Propiedades de bloque

Propiedades del cuadro

Propiedades del borde

Definir consulta de Medios

Definir selectores

Practicas

UNIDAD DIDACTICA 10. ESTILOS CSS |l
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Propiedades lista: Aprenderemos mds reglas css para una Web atractiva
Propiedades de posicion

Propiedades de extensiones

Transiciones

Trabajar con Hojas de estilo

Aplicar varias clases estilos

Hojas de estilos de muestra de Dreamweaver

Disefio de pdginas con CSS

Practicas

UNIDAD DIDACTICA 11. ELEMENTOS MULTIMEDIA Y JQUERY Ul

1.

Incluir archivos swf: Presenta elementos multimedia dindmicos que podemos insertar



en las pdginas Web a través del programa Macromedia Dreamweaver: animaciones de
Flash, videos de Flash, botones y textos Flash. También se describen varias
posibilidades de trabajo conjunto entre Dreamweaver y Fireworks, como la creacién de
un 4lbum de fotos Web o la insercién de HTML procedente de Fireworks en una pagina
Web disefiada con Dreamweaver

Elementos multimedia y jQuery

3. Insertar archivos FLV

H
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Insertar sonido: Formatos de Audio, Incrustacion de un archivo de sonido, Incrustacion
de un archivo de video

Insercion de un widget de jQuery Ul

Widget de acordedn: Personalizacion del widget de acordedn

Widget de Autocompletar

Practicas

UNIDAD DIDACTICA 12. PLANTILLAS Y BIBLIOTECA

b
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10.

Plantillas: Tipos de regiones de plantillas. Aprenderemos que una plantilla es un tipo
especial de documento que sirve para crear un disefio de pdgina fijo, es muy (til
Creacidn de plantillas: Creacion de una plantilla a partir de un documento existente,
Utilizacién del panel Activos para crear una plantilla nueva

Crear regiones editables

Crear regiones repetidas: Insercién de una tabla repetida

Regiones opcionales de una plantilla: Insercién de una regién opcional no editable,
Insercién de una region opcional editable

Basar paginas en una plantilla

Edicién y actualizacién de plantillas

Panel activos: Adicién de un activo a un documento

Biblioteca: Creacién de un elemento de biblioteca basado en una seleccidn, Creacién
de un elemento de biblioteca vacio, Actualizar documento

Practicas

UNIDAD DIDACTICA 13. FORMULARIOS Y SITIOS REMOTOS



1. Formularios: Describe lo que son, cémo se crean y cémo se configuran los formularios
en Macromedia Dreamweaver, para que el visitante del sitio Web envie informacién al
servidor Web. Se explica el trabajo con los distintos campos que se pueden crear,
viendo para qué se usa cada uno y sus propiedades

Creacion de un formulario HTML: Objetos de formulario

Propiedades de objetos |

Propiedades de objetos Il

Validar un formulario con JavaScript

Sitios remotos

Panel archivos: sitio local y remoto
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Practicas

UNIDAD DIDACTICA 14. DISENO DE CUADRICULAY FTP

1. Disefio de cuadricula fluida: Nos permite crear un disefio que se adaptara la pantalla del
dispositivo que se utilice para visualizarlo, sea este un mdvil, una tablet o la pantalla de
un ordenador

2. Sincronizar FTP

3. FTP Multicanal

UNIDAD DIDACTICA 15. JQUERY MOBILE

1. jQuery Mobile

2. Temas

3. Panel muestras

4. Agregar Contenidos

5. Practicas

PARTE 7. GESTION DE CAMPANAS DE PUBLICIDAD ONLINE CON
GOOGLE ADWORDS



MODULO 1. TEORIA GESTION DE CAMPANAS DE PUBLICIDAD
ONLINE CON GOOGLE ADWORDS MASTER MARKETING DIGITAL
COMERCIO ELECTRONICO

UNIDAD DIDACTICA 1. PRIMEROS PASOS CON GOOGLE ADWORDS

Introduccién
Definicion de Google AdWords
Anatomia de una pdgina de resultados de bisqueda

Anatomia de una pagina de contenido

A N

Opciones de oferta de compra de medios en AdWords

UNIDAD DIDACTICA 2. ASPECTOS BASICOS DE GOOGLE ADWORDS

Estructura de una cuenta de Google AdWords
Creacién de la cuenta de Google AdWords
Creacidn y configuracion de la primera campafia
Desarrollar su cuenta

Creacién de una cuenta de Mi centro de clientes (MCC)
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Herramientas de ayuda

UNIDAD DIDACTICA 3. NOCIONES AVANZADAS

El nivel de calidad
Posicién de los anuncios
Orientacién por palabras clave

Los diferentes tipos de anuncios

ook v e

Publicar anuncios en dispositivos méviles

UNIDAD DIDACTICA 4. LAS CONVERSIONES Y EL RETORNO DE LA

ACADEMI A
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INVERSION

El principio de las conversiones

Activacién

El embudo de bisqueda

El Optimizador de conversiones

Google Analytics

El Optimizador de sitios web (pruebas A/B)
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Conclusién

UNIDAD DIDACTICA 5. OPTIMIZACION

1. B.A-BA
2. Optimizacion a través de palabras clave
3. Optimizacién a través de anuncios

4. Optimizacion a través de la medicién de los resultados

UNIDAD DIDACTICA 6. LA PUBLICIDAD EN LA RED DE CONTENIDO DE
GOOGLE

1. La publicidad de display y la red de contenido de Google
2. Maés alld de los anuncios de texto

3. Las opciones de orientacién y los métodos de compra
4. Herramientas de ayuda

5. El remarketing

6. Conclusién

UNIDAD DIDACTICA 7. EDITOR DE ADWORDS
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1. Funcidn del Editor de AdWords
2. Utilizar el Editor de AdWords
3. Ventajas

MODULO 2. PARTE PRACTICA MASTER MARKETING DIGITAL
COMERCIO ELECTRONICO

UNIDAD DIDACTICA 1. CREACION DE UNA CUENTA DE ADWORDS
UNIDAD DIDACTICA 2. CONOZCA SU CUENTA DE ADWORDS

UNIDAD DIDACTICA 3. CREACION DE UNA CUENTA DE ADWORDS
EXITOSA

UNIDAD DIDACTICA 4. SU PRIMERA SEMANA CON ADWORDS

UNIDAD DIDACTICA 5. SUGERENCIAS CLAVE PARA MEJORAR EL
RENDIMIENTO DE ADWORDS

UNIDAD DIDACTICA 6. PESTANA OPORTUNIDADES

UNIDAD DIDACTICA 7. OBTENGA NUEVAS ESTADISTICAS VALIOSAS
DE ADWORDS

UNIDAD DIDACTICA 8. COMO REALIZAR EL SEGUIMIENTO DE ROI DE
ADWORDS CON GOOGLE ANALYTICS

ACADEMIA
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UNIDAD DIDACTICA 9. UTILIZACION DE LOS INFORMES DE
ADWORDS EN GOOGLE ANALYTICS

UNIDAD DIDACTICA 10. CONTROLE EL RETORNO DE LA INVERSION
EN ADWORDS CON EL SEGUIMIENTO DE CONVERSIONES

UNIDAD DIDACTICA 11. ORIENTACION DE LOS ANUNCIOS A SITIOS
WEB DE LA RED DE DISPLAY DE GOOGLE

UNIDAD DIDACTICA 12. ENLACES A SITIOS DEL ANUNCIO
UNIDAD DIDACTICA 13. INTRODUCCION A LA PUBLICIDAD ONLINE
UNIDAD DIDACTICA 14. COMO GENERAR NEGOCIO CON ADWORDS

UNIDAD DIDACTICA 15. OPTIMIZACION DE LAS CUENTAS DE
ADWORDS

UNIDAD DIDACTICA 16. ADMINISTRACION DE VARIAS CUENTAS

UNIDAD DIDACTICA 17. EL AUTENTICO VALOR DE LA RED DE
BUSQUEDA

ACADEMIA
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C/ San Lorenzo 2 -2
29001 Mélaga

TIf: 952 215 476
Fax: 951 987 941

lormiai |

E-mail: info@academiaintegral.com.es
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