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Guia del Curso
Curso Superior de Trafficker: Traffic Manager

Expert

Modalidad de realizacién del curso: Online

Titulacién: Diploma acreditativo con las horas del curso

OBJETIVOS

Si le interesa el &mbito de Internet y publicidad online y quiere conocer las técnicas
fundamentales para desempeiiar la funcién de Trafficker este es su momento, con el Curso
de Curso Superior de Trafficker: Traffic Manager Expert podra adquirir los conocimientos
necesarios para realizar esta labor de la mejor manera posible. El Trafficker es una de esas
figuras que no se conoce muy bien cual es su funcién, pero en definitiva tiene unos objetivos
que realizar dentro de la empresa u organizacién. El Trafficker es aquella persona encargada
de monitorizar y mantener en funcionamiento las camparias de publicidad de las paginas
web, por ello gracias a este Curso Superior de Trafficker: Traffic Manager Expert conocerd

todo lo referente a esta figura tan solicitada en la actualidad laboral.

CONTENIDOS

PARTE 1. MARKETING ONLINE Y POSICIONAMIENTO WEB

UNIDAD DIDACTICA 1. MARKETING ONLINE

1. Introduccién



2.
3.
4.
5.

Concepto de Marketing Digital
Funciones y objetivos del Marketing Digital
Ventajas del Marketing Digital

Caracteristicas de Internet como medio del Marketing Digital

UNIDAD DIDACTICA 2. EL ENTORNO WEB
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Compra de dominio y contratacion de hosting
Instalacién de Wordpress

Configuraciones iniciales

Themes

Personalizacion de Wordpress

Creacién de Posts y Paginas

Gestion comentarios

Biblioteca Multimedia

Gestién de usuarios y roles

Herramientas utiles

UNIDAD DIDACTICA 3. COMERCIO ELECTRONICO

A N

Auge del comercio online
Tipos de eCommerce
Atencidn al cliente
Embudos de conversion

Casos de éxito

UNIDAD DIDACTICA 4. POSICIONAMIENTO WEB

1.
2.
3.
4.

Importancia del SEO
Funcionamiento de los buscadores
Google: algoritmos y actualizaciones

Cémo salir de una penalizacién en Google



5.

Estrategia SEO

UNIDAD DIDACTICA 5. POSICIONAMIENTO ORGANICO EN
BUSCADORES (SEO)
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SEO local

SEO internacional

SEO para apps: ASO

SEO para Amazon Marketplace
SEO en Youtube

UNIDAD DIDACTICA 6. TECNICAS SEO

N o ks W=

Auditoria de indexabilidad

Velocidad de carga de la web (WPO) y renderizado
Monitorizacién de marca

Anélisis y planificacién del posicionamiento orgénico
Cédigos de estado y Protocolo

Anélisis Log

Anélisis de la taxonomia web

UNIDAD DIDACTICA 7. POSICIONAMIENTO PATROCINADO EN
BUSCADORES (SEM)

AN AN T N o

Introduccién al SEM

Principales conceptos de SEM
Sistema de pujas y calidad del anuncio
Primer contacto con Google Ads
Creacién de anuncios de calidad

Indicadores clave de rendimiento en SEM

=INTEGRAL=

CENTRO DE NUEVAS TECHNOLOGIAS




UNIDAD DIDACTICA 8. KEYWORD HUNTING PARA SEO Y SEM -
HERRAMIENTAS

Introduccién

Tipo de Keywords

SEMrush

Sistrix

LongTail y Voice Search: AnswerThePublic

Herramientas gratuitas
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Extensiones para Chrome

UNIDAD DIDACTICA 9. MARKETING DE CONTENIDOS (CONTENT
MARKETING)

;Qué es el Inbound Marketing?
Marketing de Contenidos
Marketing viral

Video Marketing

A N

Reputacion online

UNIDAD DIDACTICA 10. BLACK HAT SEO

;Qué es Black Hat SEO?

White Hat SEO

Riesgos del uso de Black Hat SEO
Técnicas Black Hat SEO

Cambios en los algoritmos de Google y penalizaciones

AN AN A e

Informe de Acciones manuales
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UNIDAD DIDACTICA 11. PLAN SOCIAL MEDIA

Tipos de redes sociales

La importancia actual del social media
Prosumer

Contenido de valor

Marketing viral

La figura del Community Manager
Social Media Plan

Reputacién Online
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PARTE 2. GOOGLE ADWORDS. NIVEL EXPERTO

MODULO 1. ASPECTOS TEORICOS - GOOGLE ADWORDS

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A GOOGLE ADWORDS

Caracteristicas de Google AdWords
Introduccién
Las paginas de bisqueda

Las paginas de contenido

ik

Funcionamiento de AdWords

UNIDAD DIDACTICA 2. LA GESTION CON GOOGLE ADWORDS

. Cuentas en AdWords

. -Crear una cuenta

. - Iniciar sesién

. - Cambiar los datos de inicio
. Interfaz de AdWords

. Campanias en AdWords
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7. Mi centro de clientes (MCC)

8. Busqueda de informacién y ayuda

UNIDAD DIDACTICA 3. CONCEPTOS AVANZADOS

Posicionamiento de los anuncios
El funcionamiento de las palabras clave
Tipos de anuncios

Grupos de anuncios

A N

Estados de los anuncios

UNIDAD DIDACTICA 4. LAS CONVERSIONES Y EL RETORNO DE LA
INVERSION

Definicién de conversiones
Carateristicas y funcionamiento
Las bisquedas

;Qué es Google Analytics?

Caracteristicas Analytics y relacién con Adwords

AR I e

La mejora de conversiones

UNIDAD DIDACTICA 5. MEJORA DE POSICIONAMIENTO

. Mejora con palabras clave
- El tipo de concordancia amplia
. - Eltipo de modificador de concordancia amplia

- El tipo de concordancia de frase

- El tipo de palabra clave negativa

1
2
3
4
5. - El tipo de concordancia exacta
6
7. Mejora con anuncios

8

. Mejora con la medicién de los resultados




UNIDAD DIDACTICA 6. LA PUBLICIDAD DEL CONTENIDO

La Red Display
Orientacion en la red
Métodos de compra
Ayuda

;Qué es el remarketing?

Las pujas
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Estrategias de pujas

UNIDAD DIDACTICA 7. EL EDITOR Y FINALIZACION DEL CURSO

1. Caracteristicas
2. Funciones

3. Fin del curso

MODULO 2. PARTE PRACTICA
UNIDAD DIDACTICA 1. CREACION DE UNA CUENTA DE ADWORDS
UNIDAD DIDACTICA 2. CONOZCA SU CUENTA DE ADWORDS

UNIDAD DIDACTICA 3. CREACION DE UNA CUENTA DE ADWORDS
EXITOSA

UNIDAD DIDACTICA 4. SU PRIMERA SEMANA CON ADWORDS
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UNIDAD DIDACTICA 5. SUGERENCIAS CLAVE PARA MEJORAR EL
RENDIMIENTO DE ADWORDS

UNIDAD DIDACTICA 6. PESTANA OPORTUNIDADES

UNIDAD DIDACTICA 7. OBTENGA NUEVAS ESTADISTICAS VALIOSAS
DE ADWORDS

UNIDAD DIDACTICA 8. COMO REALIZAR EL SEGUIMIENTO DE ROI DE
ADWORDS CON GOOGLE ANALYTICS

UNIDAD DIDACTICA 9. UTILIZACION DE LOS INFORMES DE
ADWORDS EN GOOGLE ANALYTICS

UNIDAD DIDACTICA 10. CONTROLE EL RETORNO DE LA INVERSION
EN ADWORDS CON EL SEGUIMIENTO DE CONVERSIONES

UNIDAD DIDACTICA 11. ORIENTACION DE LOS ANUNCIOS A SITIOS
WEB DE LA RED DE DISPLAY DE GOOGLE

UNIDAD DIDACTICA 12. ENLACES A SITIOS DEL ANUNCIO
UNIDAD DIDACTICA 13. INTRODUCCION A LA PUBLICIDAD ONLINE

UNIDAD DIDACTICA 14. COMO GENERAR NEGOCIO CON ADWORDS
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UNIDAD DIDACTICA 15. OPTIMIZACION DE LAS CUENTAS DE
ADWORDS

UNIDAD DIDACTICA 16. ADMINISTRACION DE VARIAS CUENTAS

UNIDAD DIDACTICA 17. EL AUTENTICO VALOR DE LA RED DE
BUSQUEDA
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C/ San Lorenzo 2 -2
29001 Mélaga

TIf: 952 215 476
Fax: 951 987 941
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E-mail: info@academiaintegral.com.es
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