


Guía del Curso

Curso Online en Consultor Experto en Moda y 

Visual Merchandising: Práctico

Modalidad de realización del curso: Online

Titulación: Diploma acreditativo con las horas del curso

OBJETIVOS

Si desea ser un experto en escaparatismo y merchandising en el sector de la moda este es su 

momento, con el Curso Online en Consultor Experto en Moda y Visual Merchandising: 

Práctico podrá adquirir los conocimientos necesarios para ser un profesional en este ámbito. 

La demanda de profesionales con formación específica en los sectores de decoración y 

Merchandising se ha convertido en una necesidad para las empresas que quieren cuidar su 

imagen en el lugar más importante, el punto de venta, y eso es aplicable a todos los sectores 

del comercio, sobre todo al de la moda. Por ello con este Curso Online en Consultor Experto 

en Moda y Visual Merchandising: Práctico podrá aplicar el aprendizaje del merchandising al 

mundo de la moda, ya que en sus tiendas debe haber un ambiente atractivo para el cliente 

para que pueda desembocar en la compra final. 

CONTENIDOS

MÓDULO 1. CONSULTOR EXPERTO EN MODA Y VISUAL 

MERCHANDISING

UNIDAD DIDÁCTICA 1. INTRODUCCIÓN: PLANIFICACIÓN, DISEÑO Y 



DECORACIÓN

1. Breve historia del diseño

2. ¿Qué es el diseño y la decoración?

3. Planificación de la idea decorativa

4. Diseño del proyecto de interiores

5. Ejecución del proyecto decorativo

UNIDAD DIDÁCTICA 2. FUNDAMENTOS DE DISEÑO Y DECORACIÓN

1. Nociones sobre el diseño y decoración

2. El color

3. La iluminación

4. El espacio

UNIDAD DIDÁCTICA 3. PRESENTACIÓN DEL PRODUCTO

1. El Visual Merchandising

2. Reglas básicas de Visual Merchandising

3. Las imágenes

4. El color

5. Criterios de distribución y presentación del proyecto

6. Colocación del mobiliario

7. Presentaciones por temporadas

UNIDAD DIDÁCTICA 4. MOBILIARIO Y ELEMENTOS

1. Introducción

2. Tipos de mobiliario

3. Utilería. Rotación de la mercadería



UNIDAD DIDÁCTICA 5. ORGANIZACIÓN DE ESPACIOS COMERCIALES

1. Introducción

2. La distribución

3. Recorrido del cliente

4. Proporciones del espacio

5. Organizaciones de espacios

UNIDAD DIDÁCTICA 6. LA ATMÓSFERA EN LOS ESPACIOS DE VENTA

1. Introducción

2. Efectos visuales

3. Marketing sensorial

4. Estilos decorativos

5. Clasificación del espacio

UNIDAD DIDÁCTICA 7. MONTAJE DE UNA PRESENTACIÓN VISUAL

1. Introducción

2. La composición

3. El peso visual

4. Formas de iluminación

5. Sombras y colores

6. Decoración

7. Presentación en escaparates

8. Organización de los elementos en el escaparate

UNIDAD DIDÁCTICA 8. MONTAJE DE STAND

1. Montaje de stand

2. Diseño y distribución del espacio



3. Presentación del producto

4. Publicidad, soportes publicitarios

5. Clasificación del stand

6. Factores para planificar la asistencia en la feria

UNIDAD DIDÁCTICA 9. PUBLICIDAD EN INTERIORES Y EXTERIORES

1. Introducción

2. Fachadas, escaparates y entradas

3. Publicidad exterior

4. El logotipo

5. Carteles

6. Publicidad en el interior

7. Las etiquetas de precios

UNIDAD DIDÁCTICA 10. ELECCIÓN DE MATERIALES ADECUADOS

1. Introducción

2. Materiales en el diseño del local

3. Materiales de decoración: piedra

4. Materiales de decoración: madera

5. Materiales de decoración: vidrios

6. Materiales de decoración: metal

7. Materiales de decoración: sintéticos, plásticos

8. Materiales de decoración: hormigón y yeso

9. Materiales para la presentación visual

10. Materiales a utilizar en el escaparate

11. Revestimiento de papel pintado

12. Materiales decorativos de ambientación
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