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Guia del Curso

Experto en Marketing Mobile y Publicidad

Modalidad de realizacién del curso: A distancia y Online

Titulacién: Diploma acreditativo con las horas del curso

OBJETIVOS

Durante los Ultimos afios hemos tenido el privilegio de ser testigos de los grandes avances e
innovaciones en tecnoldgicas tales como telefonia mévil, Internet, televisién digital, etc. En
estos momentos estamos inmersos en la ya cominmente conocida como “tercera
revolucion”, y es que los medios digitales han convulsionado las formas de comunicacién. La
pretension de este curso es ensefar al alumno las bases del Marketing On-line, aquellos
aspectos mds relevantes en su prdctica, y como integrarlo con el resto de nuestras acciones

comerciales.

CONTENIDOS

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION

1. Introduccién al Mobile Marketing
2. ;En qué consiste el Mobile Marketing?
3. Evolucién de Mobile Marketing

4. Nuevas tendencias de consumo

UNIDAD DIDACTICA 2. OBJETIVOS Y ANALISIS EN MOBILE MARKETING

1. Importancia del anélisis en la estrategia mobile



2.
3.
4.
5.

Variables de género y edad
Variable Ingresos
Objetivos en Mobile Marketing

Seguimiento de camparias

UNIDAD DIDACTICA 3. PUBLICIDAD MOBILE

A N

Tipos de publicidad

Diferencias entre Publicidad on-Deck y Publicidad off-Deck
Creacién de campafias publicitarias en dispositivos méviles
Ejemplos de campafias

Las redes publicitarias méviles

UNIDAD DIDACTICA 4. INTEGRACION DEL MARKETING MOBILE EN LA
ESTRATEGIA ONY OFF

1.
2.
3.

Comunicacién integrada en el mensaje
Integracién del mobile marketing en la estrategia offline

Integracion del mobile marketing en la estrategia online

UNIDAD DIDACTICA 5. ESTRATEGIA MOBILE

N o Uk WD

Disefo adaptado a dispositivos méviles: Resposive Design
Moévil y Marketing Mix

Plan estratégico mobile: Estrategia SoLoMo

Formatos de publicidad mévil

Mobile Adserver

Mobile Advertising

Integracién online y mobile

UNIDAD DIDACTICA 6. EL NEGOCIO MOBILE MARKETING Y APPS

1.
2.

Internet tradicional vs Mobile

Micromomentos de consumo
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Tecnologia Parsing FIT
Aplicaciones moviles
Estrategia en apps
Contenidos orientados a apps

Modelos de negocios en aplicaciones
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Promocién de aplicaciones

UNIDAD DIDACTICA 7. TELEVISION Y MOVILES

1. Introduccién
2. Televisién y dispositivos méviles
3. Contenidos para televisién mévil

4. Técnicas y estandares de la television mévil

UNIDAD DIDACTICA 8. ANALITICA MOBILE

. introduccién al mobile analytics

. Google Analytics Mobile

1

2

3. Mobile Analytics vs Web Analytics
4. Herramientas y seguimiento mobile
5

. Claves para la medicién en marketing mévil

UNIDAD DIDACTICA 9. GEOLOCALIZACION

Introduccién
Sistemas de geolocalizacién
Trabajar la geolocalizacién

Desarrollo de promociones

LA

Ubicuinformacidn

UNIDAD DIDACTICA 10. USUARIO MOBILE

1. Tendencias de consumo mévil

2. Prosummer
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La generacién Touch o Téctil
Hiperconectividad

El mévil en el Costumer Journey
Usuario multitasking o multitarea

Periodismo ciudadano y mobile

UNIDAD DIDACTICA 11. MOBILE SOCIAL MEDIA

AT

Redes sociales

Estrategia social media orientada a méviles
Atencidn al cliente en social media
Publicidad social

Monitorizacion

UNIDAD DIDACTICA 12. M- COMMERCE

AN S e

Introduccién al comercio mévil

Mobile Ecommerce Payments

Sistemas de seguridad

Mobile Business: Freemium, Premium y Suscripciones
Mobile Shopping y Showrooming

ASO (App Store Optimization) y Growth Mobile
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