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Guia del Curso

Experto en Facebook Ads for Business

Modalidad de realizacidon del curso: Online

Titulacién: Diploma acreditativo con las horas del curso

OBJETIVOS

Si trabaja en el sector del marketing digital y quiere aprender los aspectos generales para
desenvolverse en estrategias relacionadas con Facebook Ads este es su momento, con el
Curso de Experto en Facebook Ads for Business podrd adquirir los conocimientos oportunos
para ser un experto en la materia, ademds de realizar tareas en de marketing digital en

buscadores.

CONTENIDOS

MODULO 1. MARKETING DIGITAL, REDES SOCIALES Y WEB 2.0

UNIDAD DIDACTICA 1. VIEJAS NORMAS DEL MARKETING Y DE LAS
RELACIONES PUBLICAS

Introduccién

La publicidad como un nicho financiero de recursos inttiles
El marketing unidireccional de interrupcién

Antiguas normas del Marketing

Las relaciones publicas y la prensa

AN I A e

Aln importan los medios



7. Las notas de prensa
8. Antiguas normas de las relaciones publicas

9. lgnore las viejas normas del juego

UNIDAD DIDACTICA 2. NUEVAS NORMAS DEL MARKETING Y DE LAS
RELACIONES PUBLICAS

1. Lateoria de la Larga Cola
2. Laimportancia del contenido
3. Nuevas normas del marketing y de las relaciones publicas

4. Afinidad entre el marketing y las relaciones ptblicas en la Web

UNIDAD DIDACTICA 3. LOS COMPRADORES

Introduccién

El marketing adecuado ante un mundo nuevo por explorar
Deje que el mundo le conozca

;Qué informacién demanda el consumidor?

Prototipo de comprador

La clave es pensar como un editor

Sea directo al contar la historia de su empresa

Permita que el contenido motive la accién
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El contenido posiciona a una empresa como lider de ideas

UNIDAD DIDACTICA 4. LA AUDIENCIA A LA QUE SE DIRIGEN LOS
MEDIOS SOCIALES

Introduccién
Medios sociales
La bisqueda de empleo en las redes sociales

Los blogs ;Son lugares valiosos?

ik o

Participe en foros en linea




6. Ellugar que ocupa en los foros
7. Wikis

8. - ;Como crear su propio Wiki?

UNIDAD DIDACTICA 5. INTRODUCCION AL MARKETING ELECTRONICO

1. Tipos de Marketing
2. - El Marketing tradicional
3. - El Marketing electrénico
4. Proceso de implantacion del Marketing
5. - Etapa primera
6. - Etapa segunda
7. - Etapa tercera
8. - Etapa cuarta
9. El mercado
10. -;Qué es el mercado?
11. - Examinar el mercado
12. - Examinar a nuestros clientes
13. -Fases en la decisién de compra
14. - Actitud de la clientela
15. - Fidelizacion de la Clientela

UNIDAD DIDACTICA 6. LA COMUNICACION

. Herramientas de Marketing Mix

. - Producto o servicio

1. Comunicacién de Internet Herramientas
2. -Herramienta Mix promocional

3. - Correo electrénico

4. - Listas de correo

5. - Chaty Grupos

6. - Banner

7

8
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. -Ilmporte



10. - Reparto

11. - Comunicacion

UNIDAD DIDACTICA 7. MARKETING DESDE UNA PAGINA WEB

1. Pdgina Web como marketing
2. - Crear nuestra pagina
3. - Evaluacion de la pagina Web

4. - Mejorar la estrategia de marketing

UNIDAD DIDACTICA 8. COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS

;Qué es Comercio Electrénico?
Usos del comercio electrénico
Usuarios del comercio electrénico
Categorias del comercio electrénico

. - B2B: Business To Business (Comercio electrénico entre empresas)

I N

. -B2C: Business To Costumer (Comercio electrénico entre la empresa y el consumidor)

UNIDAD DIDACTICA 9. COMERCIO ELECTRONICO VENTAJAS E
INCONVENIENTES

1. El comercio electrénico y sus ventajas
2. -Ventajas en las empresas
3. -Ventajas en los consumidores

4. Inconvenientes del comercio electrénico

UNIDAD DIDACTICA 10. BLOGS

1. §Qué es un blog?
2. - Historia
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. - Anatomia de un blog
. - Caracteristicas del blog como herramienta de publicacién

. - Software blog: WordPress, Mobable Type

3
4
5
6. El blog como herramienta de marketing en la empresa
7. - Por qué lanzar un blog corporativo?

8. - ;En qué consiste el servicio de lanzamiento de un Blog corporativo?

9. -;Por qué deberia confiar en mi para lanzar un Blog corporativo?

10. - ;Cuénto cuesta este servicio?

11. Cémo hacer un blog unico y exitoso

12. Una propuesta concreta para implantar un blog corporativo (anélisis estratégico)
13. Coémo dirigirse, contactar y captar la atencién de un bloguero

14. Estrategias de crecimiento de un blog

15. - El contenido es el rey

16. - SEO (Optimizacién para motores de bisqueda)

17. Plataformas de blogs: Livejournal, Blogger, WordPress, Tecnhorati

18. - Principales Plataformas Gratuitas de Blogging

19. Los blogs y foros més importantes de Esparia

20. Herramientas avanzadas de monitorizacién

21. Tipos de Blog

22. Conoce cémo proteger tu blog de Wordpress de posibles ataques

UNIDAD DIDACTICA 11. MICROBLOGGING

. Twitter: lo bueno si es breve, 2 veces bueno
. Herramientas para optimizar el uso de twitter
. Como hacer crecer t marca en twitter

- ;Qué es twitter? ;Qué no es twitter?

1

2

3

4

5. -El alcance del fenémeno

6. - Algunos conceptos basicos (comandos)
7. - Usos de Twitter

8. - Estrategias de uso

9. -Herramientas

10. Otros sistemas de microblogging
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- Jaiku

UNIDAD DIDACTICA 12. SINDICACION DE CONTENIDOS Y

PODCASTING
1. Cémo la sindicacién de contenidos beneficia al tréfico de nuestra pagina: los RSS
2. Qué es un Podcast y cémo utilizarlos
3. - Origen
4. - Contenidos de un podcast
5. -;Cémo se escucha un podcast?
6. - ;Dénde se almacenan los podcast?
7. - ;Cémo utilizar el podcast para tu negocio por Internet?
8. Coémo redactar mejores post

UNIDAD DIDACTICA 13. DEFINICION E IDENTIFICACION DE LAS
DIFERENTES COMUNIDADES
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;Qué es una comunidad?

Factores clave en el desarrollo de una comunidad virtual

- Estrategia 1: Soporte a la comunidad

- Estrategia 2: Convertirse en el miembro de la comunidad

- Otros aspectos relevantes en el desarrollo de comunidades virtuales

Anélisis de las principales comunidades: fines y herramientas

Facebook - Guia de Facebook

- Aplicaciones imprescindibles para la Pdgina de Fans de Facebook de tu Negocio
Twitter - Guia de Twitter

- Como utilizar Twitter para mejorar el SEO de tu Web

. YouTube - Guia de YouTube

- Como buscar y encontrar videos en YouTube de forma répida
- Consejos y sugerencias para mejorar tus videos en YouTube
- Cémo sacar un maximo rendimiento y eficacia a la pagina de YouTube

- Estrategias avanzadas para la promocién de videos en YouTube
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Tuenti - Guia de Tuenti

UNIDAD DIDACTICA 14. FACTORES EN SOCIAL MEDIA
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Qué factores medir en Social Media para conocer su eficacia

- ;Qué variables podemos tener en cuenta en nuestro Social Media?

Técnicas para Medir las Conversiones en los Social Media

Cdémo crear un Social Media Plan para tu Negocio

Cémo usar el Social Media Marketing para incrementar las ventas

Las 5 estrategias en Social Media usadas por grandes empresas para aumentar sus
ventas

Aprende a medir en términos cuantificables el ROl de una estrategia de Social Media

8. Aprende a medir el ROl en tus camparias de Email Marketing

9. - Cémo hacer correctamente un envio de Email

10.

- ;Son rentables nuestras acciones de Email Marketing

UNIDAD DIDACTICA 15. EL PROCESO DE COMPRA INFLUENCIADO
POR EL CONTENIDO WEB
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Introduccién

Clasificar a los compradores

Mecanismos principales de su sitio Web dirigidos a los compradores
- Los estilos y medios de comunicacién favoritos del comprador

- Exprese una personalidad

- Las fotos e imdgenes como medio de Expresién

- Incluir herramientas de contenido interactivo

- Posibilite el envio de comentarios

- Facilite un medio para que los clientes se comuniquen entre si

- Cree contenido que pueda convertirse en viral

. Dirijase a un nicho especifico a través de las fuentes RSS
. Vincular el contenido al ciclo de ventas directamente

. Algunas consideraciones mas



14.

Modelo de marketing de cédigo abierto

UNIDAD DIDACTICA 16. EL MARKETING EN LAS REDES SOCIALES
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Introduccion

Facebook

MySpace

Twitter

- Términos relacionados con Twitter
Promocidn personal en las redes sociales
Cuidar la relacién con tus fans

La red social adecuada para su marca
Abarcar todas las redes sociales es imposible

Saca el maximo partido a las redes sociales

. Tome la iniciativa

UNIDAD DIDACTICA 17. EL MARKETING DE LOS MOTORES DE
BUSQUEDA
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Introduccién

Ser el primero en los resultados de Google

Optimizar el motor de blsqueda

La larga cola de las busquedas

Originalidad

Motivar la accidn a través de las paginas de destino de la Web

En un mercado dividido ;Cémo es el marketing de los motores de blsqueda?

MODULO 2. MARKETING DIGITAL (VIDEOTUTORIALES)

1.
2.
3.

Antiguas normas de Marketing y relaciones publicas
Nuevas normas de Marketing

El contenido como creacion de ideas

4. Wikis



El poder de los blogs
Perfiles de comprador y la Web de Obama
El proceso de compra y el contenido web

Podcast y FeedBurner
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La sala de prensa en linea

10. La importancia de los buscadores

MODULO 3. FACEBOOK ADS

UNIDAD DIDACTICA 1. FACEBOOK ADS |

1. Publicidad Digital
2. - Conceptos bdésicos de la Publicidad Digital
3. - Conceptos avanzados de la Publicidad Digital
4. Anuncios de Facebook
5. - Principales caracteristicas de los anuncios
6. - Apariencia y ubicacién de los anuncios
7. - ;Cudnto cuestan los anuncios de Facebook?
8. Anuncios desde la pagina de Facebook
9. - Anunciar pagina
10. - Anunciar negocio local
11. - Anunciar publicacién
12. - Anunciar sitio web: aumentar visitas
13. - Anunciar sitio web: aumentar las conversiones
14. Administrador de Anuncios
15. - Acceder al Administrador de Anuncios
16. - Personalizar Administrador de Anuncios
17. Power Editor
18. -;Qué es Power Editor?
19. - Principales caracteristicas de Power Editor
20. - Crear anuncios desde Power Editor
21. - Gestidn de anuncios en Power Editor
22. Business Manager



23. -;Qué es Business Manager?
24. - Principales configuraciones con Business Manager

25. - Gestidn de péginas, cuentas publicitarias y personas en Business Manager

UNIDAD DIDACTICA 2. FACEBOOK ADS I

. Facturaciény pagos

. - Principios bésicos de la facturacién

. - Gestién de pagos

. - Configurar los métodos de pago

¢Cémo orientar tu anuncio?

. - Segmentacion del publico

. - Personalizar publico a partir del sitio web

. - Personalizar publico a partir de la aplicacién

. Control de rendimiento y resultados

10. - Estadisticas

11. - Obtener informe de resultados desde el Administrador de Anuncios
12. - Obtener informe de resultados desde Power Editor

13. - Crear un Pixel de Facebook
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