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Guia del Curso

Especialista TIC en Growth Hacking

Modalidad de realizacién del curso: A distancia y Online

Titulacién: Diploma acreditativo con las horas del curso

OBJETIVOS

Si desea convertirse en un experto en analitica web y conocer todos los aspectos que
engloban el fenémeno del Growth Hacking este es su momento, con el Curso de Especialista
TIC en Growth Hacking podra adquirir los conocimientos necesarios para desemperiar esta
funcién de la mejor manera posible. Se conoce como Growth Hacking a las técnicas del
marReting desarrolladas por las empresas tecnoldgicas que utilizan la analitica, métricas y
redes sociales para comercializar sus productos y ganar reputacién, por lo que es muy
importante conocer los aspectos fundamentales de los diferentes ambitos que nos podemos
encontrar en este sector, como la figura del Community Manager, Posicionamiento web,
Social Media, Redes sociales etc. Con la realizacion de este Curso de Especialista TIC en
Growth Hacking conocerd estas técnicas tan importantes en la actualidad empresarial y a

conocer los soportes que le ayudardn a realizar esta labor con éxito.

CONTENIDOS

MODULO 1. GROWTH HACKING MANAGEMENT

UNIDAD DIDACTICA 1. GROWTH HACKING

1. Introduccién al Growth Hacking



2. Embudo (Funnel)
3. Test A/B

4. Herramientas bdasicas para un Growth Hacker

UNIDAD DIDACTICA 2. CONCEPTUALIZACION DEL MARKETING
DIGITAL

Introduccién

Concepto de Marketing Digital

Funciones y objetivos del Marketing Digital
Ventajas del Marketing Digital

A N

Caracteristicas de Internet como medio del Marketing Digital

UNIDAD DIDACTICA 3. FORMAS DEL MARKETING EN INTERNET

1. Las F’s del Marketing Online
2. Formas del Marketing Online

3. El marketing como filosofia o cultura empresarial

UNIDAD DIDACTICA 4. INVESTIGACION COMERCIAL EN MARKETING
DIGITAL

. Marketing digital vs Marketing tradicional

. Investigacién comercial en marketing digital

1
2
3. Integracion de Internet en la Estrategia de Marketing
4. Estrategia de marketing digital

5

. Marketing estratégico en Internet

UNIDAD DIDACTICA 5. INTRODUCCION AL SEO

1. Importancia del SEO
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2. Funcionamiento de los buscadores
3. Google: algoritmos y actualizaciones
4. Cémo salir de una penalizacién en Google

5. Estrategia SEO

UNIDAD DIDACTICA 6. INTRODUCCION AL SEM

Introduccién al SEM

Principales conceptos de SEM
Sistema de pujas y calidad del anuncio
Primer contacto con Google Ads

Creacidn de anuncios de calidad

AN AN T N e

Indicadores clave de rendimiento en SEM

UNIDAD DIDACTICA 7. CONTENT MANAGEMENT SYSTEM

1. Quéesun CMS
2. Ventajas e inconvenientes de los CMS
3. Wordpress y Woocommerce

4. Prestashop y Magento

MODULO 2. SOCIAL MEDIA MANAGEMENT

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION Y CONTEXTUALIZACION DEL
SOCIAL MEDIA

Tipos de redes sociales

La importancia actual del social media
Prosumer

Contenido de valor

Marketing viral

AN AN N o

La figura del Community Manager
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7. Social Media Plan

8. Reputacion Online

UNIDAD DIDACTICA 2. GESTION DE FACEBOOK

Primero pasos con Facebook

Facebook para empresas

Configuracién de la Fanpage

Configuracién de mensajes: Facebook Messenger
Tipo de publicaciones

Creacién de eventos

Facebook Marketplace

Administracién de la pagina

0 0 N Ok

Facebook Insights

UNIDAD DIDACTICA 3. GESTION DE INSTAGRAM

Introduccién a Instagram
Instagram para empresas
Creacion de contenido
Uso de Hashtags
Instagram Stories
Herramientas creativas

Colaboracién con influencers

S A o

Principales estadisticas

UNIDAD DIDACTICA 4. GESTION DE TWITTER

1. Introduccidn a Twitter
2. Elementos béasicos de Twitter
3. Twitter para empresas

4. Servicio de atencién al cliente a través de Twitter



Contenidos

Uso de Hashtags y Trending Topic
Twitter Analytics

TweetDeck
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Audiense
10. Hootsuite
11. Bitly

UNIDAD DIDACTICA 5. GESTION DE LINKEDIN

Introduccién a LinkedIn

LinkedIn para empresas
Creacién de perfil y optimizacién
Grupos

SEO para LinkedIn

Analitica en LinkedIn

N o v ks W=

LinkedIn Recruiter

UNIDAD DIDACTICA 6. GESTION DE YOUTUBE

Introduccién a Youtube
Video Marketing

Crear una canal de empresa
Optimizacién del canal
Creacién de contenidos
Gestién de comentarios
Youtube Analytics

Youtube vs Vimeo
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Keyword Tool

—
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Youtube Trends



UNIDAD DIDACTICA 7. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- FACEBOOK ADS

Introduccién a Facebook Ads

Tipos de Camparias y objetivos publicitarios
Segmentacién: publicos

Presupuesto

Formatos de anuncios

Ubicaciones

Administrador de anuncios

Seguimiento y optimizacién de anuncios

0 0 N kW

Power Editor

—
o

Pixel de Facebook

UNIDAD DIDACTICA 8. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- INSTAGRAM ADS

Introduccién a Instagram Ads
Objetivos publicitarios

Tipos de anuncios
Administrador de anuncios
Presupuesto

Instagram Partners

N o Uk WD

Segmentacién

UNIDAD DIDACTICA 9. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- TWITTER ADS

Objetivos publicitarios
Audiencias en Twitter
Tipos de anuncios
Administrador de anuncios

Creacion de camparias y optimizacion

AN AN A e

Twitter Cards
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7. Instalacién cédigo de seguimiento

8. Listas de remarketing

UNIDAD DIDACTICA 10. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- LINKEDIN ADS

Introduccién a LinkedIn Ads
Formatos de anuncios
Objetivos publicitarios
Creacién de camparias
Segmentacién

Presupuesto

N o Uk W=

Seguimiento y medicién de resultados

UNIDAD DIDACTICA 11. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- PUBLICIDAD EN
YOUTUBE

Ventajas de la publicidad en Youtube
Youtube y Google Adwords
Tipos de anuncios en Youtube

Campana publicitarias en Youtube con Google Adwords

ook v e

Creacidn de anuncios desde Youtube
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C/ San Lorenzo 2 -2
29001 Mélaga

TIf: 952 215 476
Fax: 951 987 941
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E-mail: info@academiaintegral.com.es

® 0 ®

ADEMI A

=INTEGRAL=

CENTRO DE NUEVAS TECNOLOGIAS



http://www.academiaintegral.com.es

