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Guia del Curso

Especialista en Inbound Marketing

Modalidad de realizacidon del curso: Online

Titulacién: Diploma acreditativo con las horas del curso

OBJETIVOS

El presente CURSO DE INBOUND MARKETING ofrece una formaciéon especializada en la
materia. Si trabaja en el entorno del marketing digital y desea conocer las caracteristicas
fundamentales del inbound Marketing este es su momento, con el Curso de Inbound
Marketing podra adquirir los conocimientos necesarios para desenvolverse profesionalmente
en este entorno. El Inbound Marketing consiste en hacer que el usuario sea el que encuentra
a la marca, realizando diferentes estrategias para conseguirlo, al contrario que la publicidad

que puede llegar a interrumpir y perseguir al cliente.

CONTENIDOS

UNIDAD DIDACTICA 1. CONCEPTUALIZACION DEL MARKETING
DIGITAL

Introduccién
Concepto de Marketing Digital
Funcionaes y objetivos del marketing digital

Ventajas del Marketing Digital
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Caracteristicas de Internet como medio del marketing digital



UNIDAD DIDACTICA 2. INTRODUCCION AL INBOUND MARKETING

;Qué es el Inbound Marketing?
Marketing de Contenidos
Marketing viral

Video Marketing

A

Reputacion online

UNIDAD DIDACTICA 3. FASE DE ATRACCION

1. Sistema de Gestién de contenidos CSM
2. Los blogs Wordpress

3. Posicionamiento SEO

4. Social Media

UNIDAD DIDACTICA 4. FASE DE CONVERSION

1. Formularios
2. Call to action

3. Landing Pages

UNIDAD DIDACTICA 5. FASE DE CIERRE

1. Marketing Relacional
2. Gestidn de relaciones con los clientes CRM

3. Email marketing

UNIDAD DIDACTICA 6. FASE DE DELEITE

1. Encuestas
2. Contenido inteligente

3. Monitorizacién Social
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UNIDAD DIDACTICA 7. INTRODUCCION AL COMERCIO ELECTRONICO

A

Auge del comercio online
Tipos de eCommerce
Atencidn al cliente
Embudos de conversién

Casos de éxito

UNIDAD DIDACTICA 8. INTRODUCCION AL COPYWRITING

AN AN A e

¢Qué es el copywriting?

Conectar, emocionar y convencer
Principales técnicas de copywriting
SEO para Copywriting

La importancia de los titulos

El proceso de Copywriting

UNIDAD DIDACTICA 9. COPYWRITING PARA E-COMMERCE
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Introduccién

La Homepage

Los mends

Fichas de producto

Descripcién de los servicios

Pagina ;quiénes somos?

Pagina de contacto

Pagina preguntas frecuentes

Carrito de la compra, chekout y agradecimiento

Envio de emails

UNIDAD DIDACTICA 10. COPYWRITING PARA PERSONAL BRANDING

1.

Introduccidn
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Definir tu marca y el estilo

Identificar y definir tu publico objetivo o audiencia
Creacién de lista de contactos

Paginas personal corporativa

Blog personal

Uso de las redes sociales

Plan de Comunicacién

ACADEMIA

=INTEGRAL=-

CENTRO DE NUEVAS TECNOLOGIAS




C/ San Lorenzo 2 -2
29001 Mélaga

TIf: 952 215 476
Fax: 951 987 941
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E-mail: info@academiaintegral.com.es
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