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Guia del Curso
Especialista en Analitica Web con Google

Analytics, Google Tag Manager y Looker Studio

Modalidad de realizacion del curso: A distancia y Online

Titulacién: Diploma acreditativo con las horas del curso

OBJETIVOS

Conocer qué es lo que ocurre en nuestro sitio web o aplicacién mévil sea cual sea el objetivo
resulta vital a la hora de optimizar nuestra estrategia online. Es por esto por lo que, la figura
del analista web ha pasado a ser una figura imprescindible en el departamento de marketing
online a la hora de ser competitivo. Gracias a este curso de Analitica Web con Google
Analytics, Google Tag Manager y Looker Studio, podras conocer cémo se comporta el
usuario, fijar objetivos, medir resultados y tomar las mejores decisiones. Con la finalizacién de
este curso, el alumno conocerd las ventajas que aporta el anélisis web y serd capaz de
aprovechar y sacar partido al conjunto de posibilidades y que Google ofrece para recoger

datos, interpretarlos y tomar decisiones.

CONTENIDOS

UNIDAD DIDACTICA 1. ANALITICA WEB CON GOOGLE ANALYTICS

1. Introduccién a la analitica web

2. Funcionamiento Google Analytics

3. Introduccién e instalacién de Google Analytics
4

. Interfaz



5. Métricas y dimensiones
6. Informes bésicos
7. Informes personalizados

8. Comportamiento de los usuarios e interpretacién de datos

UNIDAD DIDACTICA 2. GOOGLE ANALYTICS 4

. ¢Qué es Google Analytics 4?
. Diferencias con respecto a Universal Analytics

. Implementacién de Google Analytics 4

1
2
3
4. Las herramientas de andlisis de Google Analytics 4
5. Los espacios de identidad

6. Ventajas de Google Analytics 4

7

. Desventajas de Google Analytics 4

UNIDAD DIDACTICA 3. RECOGIDA DE DATOS

1. Planes de medicién
2. Configuracion de las vistas mediante filtros
3. Métricas y dimensiones personalizadas

4. Seguimiento de eventos

UNIDAD DIDACTICA 4. NAVEGACION E INTERFAZ

Informes de vision general
informes completos

Compartir informes

oW

Configuracién paneles de control y accesos directos

UNIDAD DIDACTICA 5. INFORMES




1. Informes de Audiencia
2. Informes de Adquisicién

3. Informes de Comportamiento

UNIDAD DIDACTICA 6. CAMPANAS Y CONVERSIONES

1. Campanas personalizadas
2. Realizar un seguimiento de las camparias con el Creador de URLs
3. Configuracién y medicion de objetivos

4. Cémo medir campanas de Google Ads

UNIDAD DIDACTICA 7. GOOGLE ANALYTICS 360

1. Analitica avanzada
2. Informes sin muestrear
3. Google BigQuery Export

4. Integraciones

UNIDAD DIDACTICA 8. GOOGLE TAG MANAGER

Concepto y caracteristicas
Gestidn de etiquetas
Activadores y gestidn de variables

Implementacién y eventos

ook o

Tracking

UNIDAD DIDACTICA 9. LOOKER STUDIO (GOOGLE DATA STUDIO)
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Visualizacién de datos
Tipologias de graficos
Fuentes de datos
Integracion con Analytics

Creacidn de informes
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