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Guia del Curso
Curso Superior en Planificacién de Medios

Publicitarios

Modalidad de realizacion del curso: A distancia y Online

Titulacién: Diploma acreditativo con las horas del curso

OBJETIVOS

Alo largo de la historia, la publicidad ha ido adaptédndose a las necesidades y medios
disponibles. Actualmente, en un mercado tan competitivo, la creatividad, y por tanto, el
diferenciarse de la competencia resulta necesario e imprescindible para el crecimiento de la
marca y/o empresa. El usuario debido a la gran cantidad de publicidad que recibe, se
encuentra en un periodo de saturacién publicitaria, por lo que se considera fundamental
conocer las necesidades de nuestro publico objetivo, con el fin de realizar una estrategia
publicitaria eficaz y eficiente que logre captar la atencién del mismo. Para ello, resulta
imprescindible la adquisicién de los conocimientos y destrezas necesarias para poder realizar

una correcta planificacion de los medios publicitarios.

CONTENIDOS

MODULO 1. MARKETING ESTRATEGICO

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL MARKETING ESTRATEGICO

1. Procesos de planificacion estratégica

2. El papel del marketing en la empresa



3. Andlisis de situacion y estrategias de marketing

4.

La orientacién al cliente

UNIDAD DIDACTICA 2. LA SEGMENTACON DE MERCADOS

Importancia de la estrategia de segmentacion del mercado en la estrategia de las

organizaciones

. Los criterios de segmentacién de mercados de consumo e industriales

. Las estrategias de cobertura del mercado

Las técnicas de segmentacién de mercados a priori y a posteriori

UNIDAD DIDACTICA 3. ANALISIS DE LA DEMANDA Y DE LA
ESTRUCTURA COMPETITIVA

1. Introduccidn

El anélisis de la demanda Concepto, dimensiones y factores condicionantes de la
demanda

Concepto de cuota de mercado de una marca: determinacién y andlisis de sus
componentes

Los modelos explicativos de la seleccién y del intercambio de la marca

Los factores condicionantes del atractivo estructural de un mercado o segmento

UNIDAD DIDACTICA 4. COMPONENTES DEL CONSUMIDOR

A N

Factores de influencia en el comportamiento del consumidor
El proceso de la cultura

Semejanzas y diferencias de los valores culturales

Factores sociolégicos de consumo

El proceso de decisién del consumidor

UNIDAD DIDACTICA 5. POSICIONAMIENTO

1.
2.

Conceptualizacién del posicionamiento en el mercado

Elementos del posicionamiento



3. Estrategias de posicionamiento

4. Fases y mapas de posicionamiento

UNIDAD DIDACTICA 6. REPUTACION CORPORATIVA Y BRANDING

Personalidad y estructura de marca
Brand equity o el valor de marca
Marcas corporativas y marcas producto

La imagen como comunicadora
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Reputacion corporativa

UNIDAD DIDACTICA 7. DISENO, EJECUCION Y CONTROL DEL PLAN DE
MARKETING

1. Plan de marketing: concepto, utilidad y horizonte temporal
2. Eldisefo del plan de marketing: principales etapas
3. Laejecucion y control del plan de marketing Tipos de control

4. Desarrollo del plan de marketing

MODULO 2. PLANIFICACION Y GESTION DE MEDIOS
PUBLICITARIOS

UNIDAD DIDACTICA 1. ESTRATEGIAS PUBLICITARIAS

1. Estrategias Publicitarias
2. La estrategia creativa

3. Estrategia de medios

UNIDAD DIDACTICA 2. INTRODUCCION A LA PLANIFICACION
PUBLICITARIA

1. La Planificacién de Medios en Espaiia

2. Una historia de sélo 40 afos



Complejidad en la Planificacion de medios
Relacién entre la planificacion de medios y el marketing
Razones de la importancia actual de la planificacion de medios

La planificacién de medios hoy
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Conocimientos y actitud del planificador de medios

UNIDAD DIDACTICA 3. TECNICAS DE INVESTIGACION DE AUDIENCIAS

La observacién cientifica

La entrevista en profundidad
Grupos de discusién
Encuestas y paneles

Universos y muestras
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El trabajo de campo

UNIDAD DIDACTICA 4. LOS CUATRO PARAMETROS DE LA
PLANIFICACION

1. El producto/marca
2. El mercado
3. La publicidad

4. Los medios

UNIDAD DIDACTICA 5. LOS MEDIOS PUBLICITARIOS

1. Definicién y clasificacién de los medios publicitarios
2. Caracteristicas de los medios
3. Tratamiento publicitario de los medios

4. Principales tendencias

UNIDAD DIDACTICA 6. EL DEPARTAMENTO DE MEDIOS

1. Estructuray funciones del departamento de medios

2. Relaciones de las agencias de medios con los actores del mercado publicitario
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3. Perfiles profesionales en la planificacion de medios

4. Principales agencias de medios en Esparia

UNIDAD DIDACTICA 7. LA NEGOCIACION Y LA COMPRA DE MEDIOS

Negociacion en general
Negociacion de medios
Qué se negocia en cada medio

La compra de medios
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Caracteristicas de la compra de medios en cada medio

UNIDAD DIDACTICA 8. CONTRATACION DE INSERCIONES Y
DESARROLLO DE CAMPANAS PUBLICITARIAS

El contrato de Publicidad
El contrato de difusién publicitaria
El contrato de creacién publicitaria
El contrato de patrocinio

La contratacién "online"
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Facturacion

MODULO 3. SEM- GOOGLE ADS

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION

Ventajas de la publicidad online

iQué es Google Ads?

Fundamentos de Google Ads

Crear una cuenta en Google Ads

Campaiias, grupos de anuncios y palabras clave
Planificador de palabras clave

Adwords Editor
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UNIDAD DIDACTICA 2. PUBLICIDAD EN BUSQUEDAS

AN AN T A e

Funcionamiento

Configuracién campafia

Anuncios

Pujas y presupuestos

Administracién, medicién y supervision de camparias

Optimizacién

UNIDAD DIDACTICA 3. PUBLICIDAD EN DISPLAY
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Introduccién

Configuracién campafia

Anuncios

Audiencias, segmentacién y remarketing

Medicién y optimizacion

UNIDAD DIDACTICA 4. PUBLICIDAD PARA MOVILES

1.
2.
3.
4.

Ventajas de la publicidad mobile
Pujas y segmentacion
Anuncios

Medicién

UNIDAD DIDACTICA 5. PUBLICIDAD EN SHOPPING

1.
2.

UNIDAD DIDACTICA 6. TECNICAS DE COPYWRITING APLICADAS A

Google Merchant Center
Campanas de shopping

CAMPANAS CON GOOGLE ADS

1.

Copywriting y Google Ads
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2. Copyqriting en publicidad de bisquedas
3. Copywriting en publicidad display
4. Copywriting en publicidad para méviles

5. Copywriting en publicidad shopping
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