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Guia del Curso
Curso Online en Posicionamiento Web SEO,

Community Manager y Analitica Web: Préctico

Modalidad de realizacién del curso: Online

Titulacién: Diploma acreditativo con las horas del curso

OBJETIVOS

Si su labor estd relacionada con el marketing online y quiere aprender los aspectos
fundamentales del comercio electrénico y sus herramientas este es su momento, con el
Curso Online en Posicionamiento Web SEO, Community Manager y Analitica Web: Préctico
podré adquirir los conocimientos necesarios para desempefiar esta labor de la mejor manera
posible. Segtin el Nielsen global online survey, nueve de cada diez internautas compran por
Internet, en parte por la comodidad y por precio, y en parte porque cada vez mas productos
se ofertan exclusivamente via Web. Por consiguiente, cada vez son mds las empresas que se
publicitan en Internet, y hoy por hoy no existen suficientes profesionales que dominen el
Marketing a través de este medio. Por ello con la realizacién de este Curso Online en
Posicionamiento Web SEO, Community Manager y Analitica Web: Practico conoceré las

técnicas bésicas para triunfar en todos estos aspectos tan importantes a nivel de empresa.

CONTENIDOS

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A LOS BUSCADORES

1. Introduccién al SEO/SMO
2. Principales cardcteristicas de GOOGLE



Algoritmos de GOOGLE
¢Como funciona Google
;Qué son las SERP?

Funcionamiento de las SERP
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UNIDAD DIDACTICA 2. SEO ONPAGE

Introduccién al SEO on page

¢En qué consiste el SEO On Page?
Keyword Research

Herramientas

Arquitectura del Sitio Web

Anélisis de los Metadatos- Screaming Frog

Usabilidad y Experiencia de Usuario- UX
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Auditoria On Page

UNIDAD DIDACTICA 3. SEO OFFPAGE: ENLACES

1. Introduccién al SEO off page
2. Backlinks
3. Consideraciones de los enlaces

4. Andlisis de enlaces

UNIDAD DIDACTICA 4. GOOGLE ANALYTICS: PRIMEROS PASOS

Introduccién a la analitica web
Funcionamiento Google Analytics
Instalacién y configuracion de Google Analytics

Navegacién por Google Analytics

A

Recopilacion de datos

UNIDAD DIDACTICA 5. INFORMES

1. Informes de Audiencia




2.
3.

Informes de Adquisicién

Informes de Comportamiento

UNIDAD DIDACTICA 6. GESTION DE FACEBOOK

0 0 N Ok

Primero pasos con Facebook

Facebook para empresas

Configuracién de la Fanpage

Configuracién de mensajes: Facebook Messenger
Tipo de publicaciones

Creacién de eventos

Facebook Marketplace

Administracién de la pagina

Facebook Insights

UNIDAD DIDACTICA 7. GESTION DE INSTAGRAM
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Introduccién a Instagram
Instagram para empresas
Creacion de contenido

Uso de Hashtags

Instagram Stories
Herramientas creativas
Colaboracién con influencers

Principales estadisticas

UNIDAD DIDACTICA 8. GESTION DE TWITTER

AN AN A e

Introduccién a Twitter

Elementos bésicos de Twitter

Twitter para empresas

Servicio de atencidn al cliente a través de Twitter
Contenidos

Uso de Hashtags y Trending Topic



7. Twitter Analytics
8. TweetDeck

9. Audiense

10. Hootsuite

11. Bitly
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