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Guia del Curso
Curso Online de Internacionalizaciéon de tu

Negocio: Practico

Modalidad de realizacién del curso: Online

Titulacién: Diploma acreditativo con las horas del curso

OBJETIVOS

Si trabaja en el sector empresarial y quiere conocer las técnicas clave para la
internacionalizacion de su negocio este es su momento, con el Curso Online de
Internacionalizacion de tu Negocio: Practico podré adquirir los conocimientos necesarios para
realizar esta funcién de la mejor manera posible. La internacionalizacién de la empresa se
puede definir como el conjunto de actividades que la empresa desarrolla fuera de los
mercados que constituyen su entorno geografico natural. Hoy en dia la globalizacién
careceria de sentido sin los mercados internacionales, los cuales estdn transformando las
empresas, no solamente en su estrategia de ventas, marketing, posicionamiento de producto-
servicio-marca-empresa y mercado, sino que afecta a todos los eslabones de la producciényy,
en suma, al total de la gestion de la cadena de suministro. Realizando este Curso Online de

Internacionalizacion de tu Negocio: Practico conocerd los aspectos fundamentales de la ...

CONTENIDOS

UNIDAD DIDACTICA 1. INTERNACIONALIZACION DE LA EMPRESA

1. La decision de internacionalizacién de la empresa

2. Etapas del proceso de internacionalizacion



3. Las variables de marketing en la internacionalizacién de la empresa

UNIDAD DIDACTICA 2. POLITICA DE PRODUCTO EN EL MARKETING
INTERNACIONAL

Atributos del producto

El ciclo de vida del producto

Estandarizacién/adaptacién de los productos en los mercados internacionales
La cartera de productos internacionales

La marca
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La politica de producto en los mercados online

UNIDAD DIDACTICA 3. POLITICA DE PRECIO EN EL MARKETING
INTERNACIONAL

Andlisis de la variable precio como instrumento del marketing internacional
Estandarizacién/adaptacién de precios internacionales

Factores que influyen en la determinacién de precios internacionales
Anélisis de rentabilidad

Estrategias de precios
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Cotizacién de precios internacionales

UNIDAD DIDACTICA 4. POLITICA DE COMUNICACION DE MARKETING
INTERNACIONAL

La comunicacién en el marketing: concepto y funciones
La publicidad

La promocién de ventas

Las relaciones publicas

Otras herramientas de la politica de comunicacién

Factores que influyen en las decisiones de politica internacional de comunicacién
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Las ferias internacionales y las misiones comerciales




UNIDAD DIDACTICA 5. POLITICA DE DISTRIBUCION EN EL MARKETING
INTERNACIONAL

1. Canales de distribucién

2. Aspectos a considera en el disefio y seleccién de los canales de distribucién
internacionales

Determinacion de la localizacién y tipologia de los puntos de venta

Las relaciones internas del canal

Formulas de entrada en los mercados internacionales
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Aspectos a considerar en la adaptacién de la funcién de distribucién en diferentes
entornos internacionales

7. Internet como canal de distribucién internacional

UNIDAD DIDACTICA 6. HERRAMIENTAS INFORMATICAS PARA EL
CALCULO DE VALORES Y TENDENCIAS DE MERCADO

1. Herramientas para el célculo de valores estadisticos
2. Herramientas para el andlisis de tendencias y series de datos

3. Hojas de calculo
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