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Guia del Curso
Curso Practico: Creacién de Empresas. El Plan de

Negocio

Modalidad de realizacién del curso: Online

Titulacién: Diploma acreditativo con las horas del curso

OBJETIVOS

La sociedad actual estd inmersa en una situacién econémica complicada en la que la creacién
de nuevas empresas y con ella nuevo puestos de trabajo requiere ser planificada y organizada
de forma meticulosa. La diferencia entre una empresa que consiga salir victoriosa en la
actualidad y una que no probablemente reside en el plan de negocio, estructura y proyecto
empresarial. Asi, con la realizacién de este curso se adquirirdn los conocimientos necesarios
para crear de forma adecuada distintas empresas, asi como para gestionar los planes de

negocio.

CONTENIDOS

UNIDAD DIDACTICA 1. ACTIVIDAD Y CAPACIDAD EMPRENDEDORA

1. Evaluacion del potencial emprendedor
2. Variables que determinan el exito en el pequeno negocio o microempresa

3. Empoderamiento:



UNIDAD DIDACTICA 2. ANALISIS DE LA ESTRUCTURA COMPETITIVA Y
DEMANDA

1. Introduccién

2. Elandlisis de la demanda. Concepto, dimensiones y factores condicionantes de la
demanda

3. Concepto de cuota de mercado de una marca: determinacion y andlisis de sus
componentes

4. Loso modelos explicativos de la seleccion y del intercambio de la marca

5. Los factores condicionantes del atractivo estructural de un mercado o segmento

UNIDAD DIDACTICA 3. ANALISIS DAFO

Introduccién

Perspectivas del riesgo

Primeros pasos en la gestion del riesgo
Origenes del riesgo en proyectos
Gestién del riesgo en proyectos

Herramientas en la gestion del riesgo. El analisis DAFO

N o Uvohs W=

Caso practico resuelto

UNIDAD DIDACTICA 4. EL PLAN DE EMPRESA: ESTUDIO DE MERCADO

Introduccién
Utilidad del Plan de Empresa
La introduccién del Plan de Empresa

Descripcion del negocio. Productos o servicios
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Estudio de mercado

UNIDAD DIDACTICA 5. EL PLAN DE EMPRESA: GESTION COMERCIAL,
MARKETING Y PRODUCCION

1. Plan de Marketing




2. Plan de Produccién

UNIDAD DIDACTICA 6. EL PLAN DE EMPRESA: INFRAESTRUCTURA, RR.
HH'Y RECURSOS FINANCIEROS

Infraestructura
Recursos Humanos
Plan Financiero

Valoracién del Riesgo. Valoracién del proyecto
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Estructura legal. Forma juridica

UNIDAD DIDACTICA 7. POLITICA DE PRODUCTOS

1. El concepto de producto. Los atributos formales del producto: la marca, el envase y la
etiqueta

Las estrategias de diferenciacién y de posicionamiento del producto

El proceso de disefio y desarrollo de nuevos productos

El ciclo de vida del producto

Los modelos de anilisis de la cartera de productos
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Estrategias de crecimiento que pueden seguir las empresas

UNIDAD DIDACTICA 8. POLITICA DE DISTRIBUCION

El canal de distribucién: concepto, utilidades e importancia
Los componentes del canal de distribucion. Funciones
El disefio del canal de distribucién: factores condicionantes, longitud e intensidad

Una clasificacién de las formas comerciales
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El merchandising

UNIDAD DIDACTICA 9. POLITICA DE PRECIOS

1. Introduccién
2. El precio como instrumento de las decisiones comerciales: concepto e importancia

3. Los factores condicionantes en la decision de fijacion de precios
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4. Los procedimientos de fijacién de precios: métodos basados en los costes, en la
competencia y en la demanda

5. Las estrategias de fijacién de precios

UNIDAD DIDACTICA 10. POLITICA DE COMUNICACION

1. La comunicacién comercial
2. El mix de la comunicacién comercial

3. La comunicacién global de la empresa

UNIDAD DIDACTICA 11. INFORME DEL PROYECTO

Introduccién

Revisidn y aceptacion del proyecto finalizado

Recopilacion y entrega al cliente de documentacion generada
Transferencia y recepcién del proyecto ejecutado al cliente/usuario
Informe del cierre del proyecto

Significado y obligaciones en el cierre del proyecto

Informe de lecciones aprendidas

Revisién de lecciones aprendidas
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Desactivacién del equipo
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Etapa de explotacién
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. Exito del proyecto
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