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Guia del Curso
Curso Superior Online de Comercio Exterior: Curso

Practico

Modalidad de realizacién del curso: Online

Titulacién: Diploma acreditativo con las horas del curso

OBJETIVOS

Si trabaja en un sector que esta relacionado con el comercio exterior y las exportaciones y
quiere obtener una formacién sobre este dmbito este es su momento, con el Curso Superior
Online de Comercio Exterior: Curso Practico podra realizar la labor de comerciante
internacional de la mejor manera posible. Hoy en dia para las empresas el fin mas importante
son las ventas, ya que indican el éxito o fracaso de estas. Una manera de aumentar esta cifra
es comercializando sus productos en el exterior, por lo que obtener una formacién en
mercados internacionales y comercio exterior es muy importante. Por ello con la realizacién
de este Curso Superior Online de Comercio Exterior: Curso Practico podra adquirir los

conocimientos necesarios para desempeniar esta funcién con éxito.

CONTENIDOS

MODULO 1. COMERCIO EXTERIOR: PRACTICO

UNIDAD DIDACTICA 1. INTERNACIONALIZACION DE LA EMPRESA

1. La decision de internacionalizacion de la empresa



2. Etapas del proceso de internacionalizacion

3. Las variables de marketing en la internacionalizacion de la empresa

UNIDAD DIDACTICA 2. POLITICA DE PRODUCTO EN EL MARKETING
INTERNACIONAL

Atributos del producto

El ciclo de vida del producto

Estandarizacion/adaptacion de los productos en los mercados internacionales
La cartera de productos internacional

La marca
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La politica de producto en los mercados online

UNIDAD DIDACTICA 3. POLITICA DE PRECIO EN EL MARKETING
INTERNACIONAL

Anélisis de la variable «precio» como instrumento del marketing internacional
Estandarizaciéon/adaptacién de precios internacionales

Factores que influyen en la determinacion de precios internacionales

Analisis de rentabilidad

Estrategias de precios
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Cotizacion de precios internacionales

UNIDAD DIDACTICA 4. POLITICA DE COMUNICACION DE MARKETING
INTERNACIONAL

La comunicacién en el marketing: concepto y funciones
La publicidad
La promocion de ventas

Las relaciones publicas
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Otras herramientas de la politica de comunicacién
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Factores que influyen en las decisiones de politica internacional de comunicacién

Las ferias internacionales y las misiones comerciales

UNIDAD DIDACTICA 5. POLITICA DE DISTRIBUCION EN EL MARKETING
INTERNACIONAL

1. Canales de distribucidn

A

Aspectos a considerar en el diseno y seleccion de los canales de distribucion
internacionales

Determinacion de la localizacion y tipologia de los puntos de venta

Las relaciones internas del canal

Formulas de entrada en los mercados exteriores

Aspectos a considerar en la adaptacion de la funcion de distribucion en diferentes
entornos internacionales

Internet como canal de distribucion internacional
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