ACADEMI A

=INTEGRAL=-

CENTRO DE NUEVAS TECNOLOGIAS

LA FQHMACION ES LA CLAVE
DEL EXITO




Guia del Curso
TCPFOO1PO ASESOR DE IMAGEN. ESTILISTA DE
MODA

Modalidad de realizacién del curso: Online

Titulacién: Diploma acreditativo con las horas del curso

OBJETIVOS

La asesoria de imagen, aplicada al &mbito personal, consiste en una serie de procedimientos y
metodologias de trabajo que pretenden mejorar o potenciar la imagen de la persona, ya sea
con finalidades laborales o personales, por lo que guarda una estrecha relacién con el
estilismo en moda. A través de este curso de asesoria de imagen el alumnado podra conocer
todo lo necesario para poner en marcha esta técnicas a nivel profesional, y desarrollar su

carrera laboral en uno de los sectores con mayor demanda de personal altamente cualificado.

CONTENIDOS

UNIDAD DIDACTICA 1. CONCEPTOS BASICOS SOBRE ESTILISMO EN
EL VESTIR

1. Definicidn de estilismo
2. Estilos bésicos en la indumentaria

3. Caracteristicas del personal asesor de imagen

UNIDAD DIDACTICA 2. PRENDAS: ANATOMIA Y ESTILISMO



El lenguaje de las prendas
Tipos de prendas femeninas
Tipos de prendas masculinas
Complementos

Materiales y tejidos

AN AN I A o

Eleccion de la indumentaria

UNIDAD DIDACTICA 3. INDUMENTARIA Y LA IMAGEN PERSONAL

Proporciones de la figura humana

El canon de belleza masculino y femenino

Correcciones 6pticas de las proporciones a través de la indumentaria
Teoria del color aplicada a la asesoria de imagen

El fondo de armario

AN T A e

Composicion del equipaje

UNIDAD DIDACTICA 4. CARACTERISTICAS FUNDAMENTALES DE LA
INDUMENTARIA SEGUN LAS OCASIONES

Indumentaria en los medios audiovisuales
Indumentaria como lenguaje politico
Indumentaria para una entrevista de trabajo
Indumentaria en el entorno laboral

Indumentaria para ceremonia u ocasiones especiales

AN AR S A e

Normas de etiqueta y protocolo

UNIDAD DIDACTICA 5. EL PROCESO DE ASESORIA

Identificacién de los criterios estéticos del cliente
Estudio y valoracién de la imagen del cliente
Propuestas de indumentaria en funcién de la estética del cliente

Habilidades de negociacién y técnicas de comercializacién

ook o

Métodos para medir el grado de satisfaccién del cliente



6. Creacidn de base de datos de los clientes
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