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Guia del Curso
UF2398 Plan de Medios de Comunicacion e

Internet

Modalidad de realizacion del curso: A distancia y Online

Titulacién: Diploma acreditativo con las horas del curso

OBJETIVOS

Este curso se ajusta a lo expuesto en el itinerario de aprendizaje perteneciente a la Unidad
Formativa UF2398 Plan de medios de comunicacién e Internet, incluida en el Médulo
Formativo MF2188_3 Organizacién y control del plan de medios de comunicacién regulada
en el Real Decreto 614/2013, de 2 de Agosto, que permita al alumnado adquirir las
competencias profesionales necesarias para asistir en la definicién, organizacién, difusién y
supervision de acciones promocionales y eventos, de planes de marketing y comunicacion, y
realizar actividades auxiliares de organizacion y seguimiento al plan de medios, para lanzar y
prolongar la existencia de productos, servicios y marcas, reforzando la imagen de la

organizacidn, y utilizando, en caso necesario, la lengua inglesa.

CONTENIDOS

UNIDAD FORMATIVA 1. PLAN DE MEDIOS DE COMUNICACION E
INTERNET



UNIDAD DIDACTICA 1. REGULACION Y CODIGOS DEONTOLOGICOS
EN PUBLICIDAD

Normativa en materia de publicidad y derechos del consumidor
Diferenciacion de conceptos clave:

- Publicidad ilicita

- Publicidad subliminal

- Publicidad engarfiosa y desleal

Regulacion publicitaria en Internet
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Cédigos deontoldgicos en el sector

UNIDAD DIDACTICA 2. DISENO DEL PLAN DE MEDIOS Y SOPORTES
PUBLICITARIOS

1. Plan de medios:
2. - Concepto
3. - Caracteristicas y elementos de planificacion
4. Medios, formas y soportes de publicidad y comunicacién
5. - Diferenciacion de medios, soportes y formas publicitarias
6. - Publicidad convencional y no convencional
7. - Internet como medio publicitario y de relaciones con clientes
8. Modelos de planes de medios:
9. - Fuentes de informacién e investigacion de medios de comunicacion
10. - Caracteristicas y diferencias
11. - Obtencién del ranking de soportes: audiencia, costes, rentabilidad, afinidad, etc
12. - Cuadro de mando de una campania publicitaria
13. Criterios de eleccién de medios y soportes:
14. - Segun producto
15. - Segtln publico objetivo: targets
16. - Evaluacion de perfiles y clientes potenciales y objetivos del plan de medios
17. -Tarifas y otros criterios de eleccion del mix del plan de medios
18. Formas especificas de publicidad en Internet:
19. - Banners, Inserciones, Enlaces patrocinados, e-mails comerciales, contenidos a medida,



entre otros

20. - Efectividad sobre otras formas y canales publicitarios tradicionales

UNIDAD DIDACTICA 3. EJECUCION Y CONTRATACION DEL PLAN DE
MEDIOS

Calendario de inserciones publicitarias:

- Representacion gréfica del plan de medios

Presupuesto del plan de medios:

- Confeccidn del presupuesto total y desglosado por periodos y por medios
- Recomendaciones para la compra de espacios en medios

- Optimizacién del plan de medios

Ejecucién del plan de medios

- Relaciones entre agencias y anunciantes
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- Relaciones entre agencias y los medios
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Contratacidn de inserciones y desarrollo de campafias publicitarias
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. - El contrato de publicidad
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. - El contrato de difusién publicitaria

13. - El contrato de creacién publicitaria

14. - El contrato de patrocinio

15. - La contratacién «on line».

16. - Facturacion

17. Cursaje de emisién:

18. - Gestidn eficiente del cursaje de emisidn

19. - Elaboracién de 6rdenes de cursaje
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