


Guía del Curso

UF1923 Marketing y Promoción Inmobiliaria

Modalidad de realización del curso: A distancia y Online

Titulación: Diploma acreditativo con las horas del curso

OBJETIVOS

Este curso se ajusta a lo expuesto en el itinerario de aprendizaje perteneciente a la Unidad 

Formativa UF1923 Marketing y Promoción Inmobiliaria regulado en el Real Decreto 

614/2013, de 2 de Agosto que permitirá al alumnado adquirir las competencias profesionales 

necesarias para conocer el marketing y promoción inmobiliaria. 

CONTENIDOS

UNIDAD DIDÁCTICA 1. MARKETING Y COMUNICACIÓN EN EL SECTOR 

INMOBILIARIO

1. Conceptos básicos de marketing aplicados a la comercialización inmobiliaria

2. El plan de marketing

3. El plan de medios y comunicación

4. Las acciones comerciales en el sector inmobiliario

5. Las campañas publicitarias periódicas o puntuales

6. Marketing directo

7. Telemarketing y gestión de relaciones con los clientes (CRM)

UNIDAD DIDÁCTICA 2: ORGANIZACIÓN DE LA PROMOCIÓN 



COMERCIAL INMOBILIARIA

1. Los puntos de venta de inmuebles

2. Líneas de producto y estrategias de posicionamiento

3. El proceso de decisión de compra

4. Información gráfica de los productos inmuebles

5. Documentación de la promoción comercial de inmuebles

UNIDAD DIDÁCTICA 3. MEDIOS Y SOPORTES DE PROMOCIÓN 

COMERCIAL INMOBILIARIA

1. El diseño del mensaje comercial

2. Medios e instrumentos de promoción

3. Soportes de promoción inmobiliaria
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