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Guia del Curso
MF2106_2 Gestién de Compras en el Pequefio

Comercio

Modalidad de realizacion del curso: A distancia y Online

Titulacién: Diploma acreditativo con las horas del curso

OBJETIVOS

Este curso se ajusta a lo expuesto en el itinerario de aprendizaje perteneciente al Modulo
Formativo MF2106_2 Gestién de compras en el pequefio comercio, regulado en el Real
Decreto 614/2013, de 2 de agosto, que permitirad al alumnado adquirir las competencias
profesionales necesarias para garantizar la capacidad de respuesta y abastecimiento del

pequeno comercio.

CONTENIDOS

MODULO 1. GESTION DE COMPRAS EN EL PEQUENO COMERCIO

UNIDAD DIDACTICA 1. PLANIFICACION DE COMPRAS EN EL
PEQUENO COMERCIO

1. Objetivos de la planificacion
2. Fases del ciclo de compras
3. Criterios de aprovisionamiento en el pequefio comercio

4. Previsién de compras y ventas:



5. Ratios de gestion de pedidos y control de stocks:

UNIDAD DIDACTICA 2. TECNICAS DE NEGOCIACION CON
PROVEEDORES

Acuerdos con proveedores: el contrato de suministro
Técnicas de comunicacién y negociacién con proveedores
Instrumentos de negociacién con proveedores:

Centrales de compra
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Internet como herramienta de bisqueda de proveedores y canal de compra

UNIDAD DIDACTICA 3. GESTION ADMINISTRATIVA DE PEDIDOS

Realizacion de pedidos a través de medios presenciales y telematicos
Especificaciones de producto
Ofertas

Deteccién de errores en el proceso de compra y realizacién de ajustes
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Organizacién material y administrativa de la documentacion

UNIDAD DIDACTICA 4. ALMACENAJE Y GESTION DEL
APROVISIONAMIENTO DEL PEQUENO COMERCIO

Organizacion del almacenaje en pequefios comercios:
Recepcién de mercancias y productos

Sistemas de codificacion de productos:

Gestidn de stocks:

Recuento e inventario de productos
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Aplicaciones ofimaticas de aprovisionamiento y almacén para pequefios comercios
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UNIDAD DIDACTICA 5. ANALISIS Y GESTION DEL SURTIDO DE
PRODUCTOS EN EL PEQUENO COMERCIO

1. Seguimiento y gestidn de ventas:
2. Ratios para la gestién de productos:
3. Deteccién de productos obsoletos y poco rentables

4. Incorporacién de innovaciones y novedades a la gama de productos
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