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Guia del Curso
MF1008_3 Marketing-Mix Internacional

Modalidad de realizacién del curso: A distancia y Online

Titulacién: Diploma acreditativo con las horas del curso

OBJETIVOS

Este curso se ajusta al itinerario formativo del Médulo Formativo MF1008_3 Marketing-Mix
Internacional certificando el haber superado las distintas Unidades de Competencia en él
incluidas, y va dirigido a la acreditacién de las Competencias Profesionales adquiridas a través
de la experiencia laboral y de la formacién no formal que permita al alumnado adquirir las
competencias profesionales necesarias para obtener y valorar la informacién para la toma de
decisiones en la politica de precios en mercados internacionales, analizando las variables que
componen e influyen en la comercializacién internacional de los productos/servicios de la
empresa u organizacion, asi como organizar y supervisar acciones de

comunicacién/promocién de productos/servicios en ferias y eventos.

CONTENIDOS

MODULO 1. MARKETING-MIX INTERNACIONAL

UNIDAD FORMATIVA 1. POLITICAS DE MARKETING INTERNACIONAL

UNIDAD DIDACTICA 1. INTERNACIONALIZACION DE LA EMPRESA

1. La decision de internacionalizacién de la empresa



2. Etapas del proceso de internacionalizacion

3. Las variables de marketing en la internacionalizacion de la empresa

UNIDAD DIDACTICA 2. POLITICA DE PRODUCTO EN EL MARKETING
INTERNACIONAL

Atributos del producto

El ciclo de vida del producto

Estandarizacion/adaptacién de los productos en los mercados internacionales
La cartera de productos internacional

La marca
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La politica de producto en los mercados online

UNIDAD DIDACTICA 3. POLITICA DE PRECIO EN EL MARKETING
INTERNACIONAL

Anélisis de la variable «precio» como instrumento del marketing internacional
Estandarizaciéon/adaptacién de precios internacionales

Factores que influyen en la determinacién de precios internacionales

Andlisis de rentabilidad

Estrategias de precios
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Cotizaciéon de precios internacionales

UNIDAD DIDACTICA 4. POLITICA DE COMUNICACION DE MARKETING
INTERNACIONAL

La comunicacién en el marketing: concepto y funciones
La publicidad
La promocién de ventas

Las relaciones publicas
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Otras herramientas de la politica de comunicacién
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6. Factores que influyen en las decisiones de politica internacional de comunicacion

7. Las ferias internacionales y las misiones comerciales

UNIDAD DIDACTICA 5. POLITICA DE DISTRIBUCION EN EL MARKETING
INTERNACIONAL

1. Canales de distribucién

2. Aspectos a considerar en el disefio y seleccién de los canales de distribucién
internacionales

Determinacion de la localizacién y tipologia de los puntos de venta

Las relaciones internas del canal

Formulas de entrada en los mercados exteriores
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Aspectos a considerar en la adaptacién de la funcién de distribucién en diferentes
entornos internacionales

7. Internet como canal de distribucién internacional

UNIDAD DIDACTICA 6. HERRAMIENTAS INFORMATICAS PARA EL
CALCULO DE VALORES Y TENDENCIAS DE MERCADO

1. Herramientas para el célculo de valores estadisticos
2. Herramientas para el andlisis de tendencias y series de datos

3. Hojas de calculo

UNIDAD FORMATIVA 2. PLAN E INFORMES DE MARKETING
INTERNACIONAL

UNIDAD DIDACTICA 1. PLANIFICACION DE MARKETING
INTERNACIONAL

1. El plan de marketing como instrumento de planificacién y control de la actividad

comercial internacional
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2. Andlisis de la situacién
3. Diagnostico: anélisis DAFO
4. Establecimiento de los objetivos del marketing

5. Principales decisiones sobre el establecimiento de estrategias internacionales

UNIDAD DIDACTICA 2. PLAN OPERATIVO Y ACCIONES DE MARKETING
INTERNACIONAL

El plan de accién de marketing
Asignacién presupuestaria de las acciones de marketing

El control del plan de marketing
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Herramientas informéticas para la organizacién y planificacion de marketing

internacional:

UNIDAD DIDACTICA 3. BRIEFING DE PRODUCTOS Y/O MARCAS EN LA
INTERNACIONALIZACION DE LA EMPRESA

Concepto y funciones del briefing en el marketing
Determinacién de los objetivos del briefing
La eleccién de la estructura del briefing

Como realizar un briefing
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La presentacion del briefing
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