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Guia del Curso

MF1000_3 Organizacién Comercial

Modalidad de realizacién del curso: A distancia y Online

Titulacién: Diploma acreditativo con las horas del curso

OBJETIVOS

En el mundo del comercio y marketing, es muy importante conocer la gestién comercial de
ventas dentro del drea profesional de la compraventa. A través de este curso el alumnado
podré detectar nuevas oportunidades de negocio que optimicen la gestion de ventas en la
empresa, utilizando los procedimientos adecuados, colaborar en la elaboracién del plany
argumentario de ventas a través de propuestas para contribuir a mejorar el posicionamiento
del producto, la fidelizacién de los clientes y el incremento de las ventas, asi como obtenery
procesar la informacién necesaria para garantizar la disponibilidad de productos y capacidad

de prestacién del servicio al cliente.

CONTENIDOS

MODULO 1. ORGANIZACION COMERCIAL

UNIDAD FORMATIVA 1. DIRECCION Y ESTRATEGIAS DE VENTAS E
INTERMEDIACION COMERCIAL



UNIDAD DIDACTICA 1. MARCO ECONOMICO DEL COMERCIO Y LA
INTERMEDIACION COMERCIAL

1. El sector del comercio y la intermediacién comercial
2. El sistema de distribucién comercial en la economia
3. Fuentes de informacién comercial

4. El comercio electrénico

UNIDAD DIDACTICA 2. OPORTUNIDADES Y PUESTA EN MARCHA DE
LA ACTIVIDAD DE VENTAS E INTERMEDIACION

1. El entorno de la actividad
2. Anélisis de mercado
3. Oportunidades de negocio

4. Formulacién del plan de negocio

UNIDAD DIDACTICA 3. MARCO JURIDICO Y CONTRATACION EN EL
COMERCIO E INTERMEDIACION COMERCIAL

Concepto y normas que rigen el comercio en el contexto juridico
Formas juridicas para ejercer la actividad por cuenta propia

El contrato de agencia comercial

El c6digo deontoldgico del agente comercial

Otros contratos de intermediacion

AN e

Tramites administrativos previos para ejercer la actividad

UNIDAD DIDACTICA 4. DIRECCION COMERCIAL Y LOGISTICA
COMERCIAL
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Planificacién y estrategias comerciales
Promocién de ventas

La logistica comercial en la gestién de ventas de productos y servicios

oW

Registro, gestion y tratamiento de la informacion comercial, de clientes, productos y/o
servicios comerciales

5. Redes al servicio de la actividad comercial

UNIDAD FORMATIVA 2. GESTION ECONOMICO-FINANCIERA BASICA
DE LA ACTIVIDAD COMERCIAL DE VENTAS E INTERMEDIACION
COMERCIAL

UNIDAD DIDACTICA 1. PRESUPUESTOS Y CONTABILIDAD BASICA DE
LA ACTIVIDAD COMERCIAL

Concepto y finalidad del presupuesto

Clasificacion de los presupuestos

El presupuesto financiero

Estructura y modelos de los estados financieros previsionales

Caracteristicas de las principales magnitudes contables y masas patrimoniales

El equilibrio patrimonial y sus efectos sobre la actividad

N o Uk WD

Estructura y contenido bésico de los estados financiero-contables previsionales y reales

UNIDAD DIDACTICA 2. FINANCIACION BASICA Y VIABILIDAD
ECONOMICA DE LA ACTIVIDAD COMERCIAL

1. Fuentes de financiacién de la actividad
2. Instrumentos bésicos de anélisis econémico-financiero de la actividad
3. El Seguro

4. Aplicaciones informdtica para la gestion econémico-financiera bésica




UNIDAD DIDACTICA 3. GESTION ADMINISTRATIVA' Y DOCUMENTAL
DE LA ACTIVIDAD COMERCIAL

Organizacién y archivo de la documentacion
Facturacion
Documentacidn relacionada con la Tesoreria

Comunicacién interna y externa

ik

Organizacién del trabajo comercial

UNIDAD DIDACTICA 4. GESTION CONTABLE, FISCAL Y LABORAL
BASICA EN LA ACTIVIDAD COMERCIAL

1. Gestidn contable bésica
2. Gestidn fiscal basica
3. Gestidn laboral béasica

4. Aplicaciones informaticas de gestion contable, fiscal y laboral
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