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Gufa del Curso
UF1904 Definicién y Disefio de Productos

Editoriales

Modalidad de realizacion del curso: A distancia y Online

Titulacién: Diploma acreditativo con las horas del curso

OBJETIVOS

Este curso se ajusta a lo expuesto en el itinerario de aprendizaje perteneciente a la Unidad
Formativa UF1904 Definicion y Disefio de Productos Editoriales, incluida en el Médulo
Formativo MF0933_3 Organizacién de contenidos editoriales, regulada en el Real Decreto
1520/2011, de 31 de Octubre, que permita al alumnado adquirir las competencias

profesionales necesarias para la definicién y disefio de productos editoriales.

CONTENIDOS

UNIDAD FORMATIVA 1. DEFINICION Y DISENO DE PRODUCTOS
EDITORIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. DEFINICION DEL PRODUCTO GRAFICO

. Criterios editoriales en la definicién del Producto

. - Criterio de idoneidad

1
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3. -Realce de los contenidos mediante ilustraciones
4. - Fotografias. Valor de transmisién
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- Criterios de disefio gréfico en las obras



6. - Caracteristicas de obras que pertenecen a una misma coleccion
7. - Pautas para el disefio de la edicién
8. - Requisitos graficos en la maqueta
9. Procesos de edicién
10. - Soportes

11. - Documentacion del proceso

12. - Proceso de disefio. Especificaciones. Criterios estilisticos
13. - Proceso de cartografia

14. - Maquetacion

15. - Materias Primas

16. -Tintas. Bibliotecas de color

17. - Calendarios de produccién

18. Estandares de calidad aplicables al proceso
19. - Normas de compaginacién

20. - Normas de calidad estandarizadas

21. - Control de los procesos editoriales

22. -Libros de estilo

UNIDAD DIDACTICA 2. TIPOGRAFIA Y MAQUETACION

Conceptos relativos al tipo

Clases de fuentes

Elementos de |a tipografia. Reglas de legibilidad, interlineado, mérgenes
Propiedades de la tipografia

Campos de aplicacion de las tipografias y recomendaciones de uso
Principios de la teoria de la composicién de textos

Composicion de la pagina

Especificaciones de parrafo
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Configuracién del documento
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Paginas maestras
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. Definicién de estilos de parrafo
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. Cuerpo central de un Producto

—
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. Necesidad de las imdgenes con respecto al Texto o la inversa



UNIDAD DIDACTICA 3. EL FORMATO DEL PRODUCTO GRAFICO
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Los diferentes tipos de formatos graficos

Peculiaridades y condicionantes de los distintos tipos de formatos
Herramientas de composicion de textos en productos graficos

- Formatos de archivo digitales

- Compatibilidades y problemas de transferencia

- Composicién de textos con software de edicién vectorial y editorial estandares
Aplicacién tipogréfica en formatos estandar (DINAs)

Aplicacién tipogréfica en otros formatos:

- Desplegables y Folletos: Dipticos, Tripticos

- Grandes Formatos

- Formatos digitales; Banners

UNIDAD DIDACTICA 4. ELABORACION DE MAQUETAS DE
PRODUCTOS GRAFICOS
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Metodologia de la creacién de maquetas de productos graficos
Materiales para la creacion de maquetas:

- Sistemas de impresion digital de pruebas

- Simulacién de acabados en las maquetas

- Soportes para presentacién: Cartén Pluma, PVC y otros soportes
Creacion de maquetas:

- Especificaciones de salida para la elaboracién de la maqueta

- Impresién de maquetas

Impresidn Laser, Plotter, Impresion digital y otros sistemas de impresion

Colocacion en el soporte de presentacién

. Métodos adhesivos, de plegado y otros métodos
. Calidad en las maquetas:

. -Revisidn de los aspectos de legibilidad y estética de la maqueta

- Correccion de maquetas para elaborar la maqueta definitiva



UNIDAD DIDACTICA 5. MAQUETACION DE UN PRODUCTO EDITORIAL

1. Plataformas y software de edicién de textos e imagenes
2. Distribucién de la pagina:
3. - Normas y teorias compositivas de la pagina
4. - Creacién de reticulas compositivas
5. Creacién de paginas maestras:
6. - Elementos de la pagina maestra
7. - Aplicacién de paginas maestras
8. - Cambios en las paginas maestras
9. Creacion de hojas de estilo:
10. - Estilos de caracter
11. - Estilos de parrafo
12. - Estilos anidados
13. Introduccién y composicion de textos:
14. -Importacién de textos
15. - Seleccién de tipografias
16. - Aplicacion de estilos al texto
17. - Normas de composicién de textos
18. Tipos de pérrafos
19. Normas de legibilidad y componentes tipograficos de una publicacion
20. Preparacién e introduccién de imagenes
21. Seleccion de imagenes segun sistema de reproduccion
22. Tratamiento de la imagen para reproducciones editoriales
23. Maquetacién de las imdgenes con respecto al texto y a la pagina
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