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Guia del Curso
UF1903 Elaboracién de Resefias para Productos

Editoriales

Modalidad de realizacion del curso: A distancia y Online

Titulacién: Diploma acreditativo con las horas del curso

OBJETIVOS

Este curso se ajusta a lo expuesto en el itinerario de aprendizaje perteneciente a la Unidad
Formativa UF1903 Elaboracién de resefias para productos editoriales, incluida en el Médulo
Formativo MF0932_3 Correccién de textos de estilo y orto tipografia, regulada en el Real
Decreto 1520/2011, de 31 de octubre, que permita al alumnado adquirir las competencias

necesarias para corregir los textos de forma estilistica y orto tipogréfica.

CONTENIDOS

UNIDAD FORMATIVA 1. ELABORACION DE RESENAS PARA
PRODUCTOS EDITORIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. LENGUAJE PERIODISTICO Y LENGUAJE
PUBLICITARIO

1. La comunicaciény el lenguaje
2. - Componentes de la comunicacion

3. - Funciones del lenguaje
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- La comunicacién de masas

4
5. Caracteristicas del lenguaje periodistico:
6.
7
8
9

- Concisidn, tendencia al cliché, sintaxis sencilla, objetividad

. Subgéneros periodisticos
. - Informativos: la noticia, la crénica, el reportaje y la entrevista

. - Opinién: la columna'y el editorial

Caracteristicas del lenguaje publicitario:

- Originalidad, brevedad, sugerencia

Recursos lingtisticos del lenguaje publicitario:
- Interrogaciones retdricas

- Enunciados imperativos

- Metéaforas

- Comparaciones

- Dobles sentidos

- Hipérboles

- Paradojas

- Aliteraciones

La estructura de los enunciados publicitarios. Tipologia oracional
- La oracién simple

- La yuxtaposicién

- Oraciones coordinadas

- La expresidn de la causalidad

UNIDAD DIDACTICA 2. DIFUSION DEL PRODUCTO EDITORIAL

N O kW

Necesidades de la Sociedad del Conocimiento, Divulgacién y Ocio

Influencia del Autor/es en el entorno social

Conocimiento de los medios sociales mas adecuados para dar a conocer el Producto:
- Prensa

- Radio

- Television

- Redes sociales

Caracteristicas de la publicidad y promocién en redes sociales y en webs

especializadas. Idiosincrasia del mensaje en internet ( honestidad )



9. -Lalectura critica de la web. Determinacién de palabras claves de la web
10. - Organizar la informacién: claridad y eficacia en la transmision del mensaje que se

quiere transmitir

UNIDAD DIDACTICA 3. REDACCION DE TEXTOS QUE ACOMPANAN AL
PRODUCTO GRAFICO

. Técnicas para la redaccion de textos cortos
. -Solapas
. - Cubiertas

. - Estuches

1

2

3

4

5. - Caréatulas
6. - Guias de producto

7. - Embalaje del producto

8. Redaccién de textos promocionales en 2. 0.

9. Técnicas para la redaccién de textos para la Web

10. - El hipertexto. Caracteristicas
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