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Guia del Curso

MF0933_3 Organizacién de Contenidos Editoriales

Modalidad de realizacién del curso: A distancia y Online

Titulacién: Diploma acreditativo con las horas del curso

OBJETIVOS

Este curso se ajusta a lo expuesto en el itinerario de aprendizaje perteneciente al Médulo
Formativo MF0933_3 Organizacién de contenidos editoriales, regulado en el Real Decreto
1520/2011, de 31 de octubre, que permita al alumnado adquirir las competencias

profesionales necesarias para organizar los contenidos de la obra.

CONTENIDOS

MODULO 1. ORGANIZACION DE CONTENIDOS EDITORIALES

UNIDAD FORMATIVA 1. DEFINICION Y DISENO DE PRODUCTOS
EDITORIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. DEFINICION DEL PRODUCTO GRAFICO

1. Criterios editoriales en la definicién del Producto
2. Procesos de edicién

3. Estandares de calidad aplicables al proceso



UNIDAD DIDACTICA 2. TIPOGRAFIA Y MAQUETACION

Conceptos relativos al tipo

Clases de fuentes

Elementos de |a tipografia. Reglas de legibilidad, interlineado, mérgenes
Propiedades de la tipografia

Campos de aplicacion de las tipografias y recomendaciones de uso
Principios de la teorfa de la composicién de textos

Composicion de la pagina

Especificaciones de parrafo
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Configuracién del documento
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Paginas maestras

—
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. Definicién de estilos de parrafo
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. Cuerpo central de un Producto

—
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. Necesidad de las imdgenes con respecto al Texto o la inversa

UNIDAD DIDACTICA 3. EL FORMATO DEL PRODUCTO GRAFICO

Los diferentes tipos de formatos graficos
Peculiaridades y condicionantes de los distintos tipos de formatos
Herramientas de composicion de textos en productos graficos

Aplicacién tipogréfica en formatos estandar (DINAs)
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Aplicacién tipografica en otros formatos

UNIDAD DIDACTICAD 4. ELABORACION DE MAQUETAS DE
PRODUCTOS GRAFICOS

1. Metodologia de la creacién de maquetas de productos gréficos
2. Materiales para la creacién de maquetas
3. Creacién de maquetas

4. Impresion Laser, Plotter, Impresién digital y otros sistemas de impresién



5.
6.
7.

Colocacién en el soporte de presentacién
Métodos adhesivos, de plegado y otros métodos

Calidad en las maquetas

UNIDAD DIDACTICA 5. MAQUETACION DE UN PRODUCTO EDITORIAL
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Plataformas y software de edicién de textos e imagenes

Distribucion de la pagina

Creacién de paginas maestras

Creacién de hojas de estilo

Introduccién y composicién de textos

Tipos de parrafos

Normas de legibilidad y componentes tipograficos de una publicacién
Preparacién e introduccién de imagenes

Seleccién de imdgenes segln sistema de reproduccion

Tratamiento de la imagen para reproducciones editoriales

. Maquetacion de las imdgenes con respecto al texto y a la pagina

UNIDAD FORMATIVA 2. TRATAMIENTO DE TEXTO PARA CONTENIDOS
EDITORIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. LIBRO DE ESTILO DE PRODUCTOS
EDITORIALES

1.
2.
3.
4.

Definicién de libro de estilo: funcionalidad y objetivos
Plantillas en los libros de estilo
Normas de utilizacion de...

Los textos: tipografias, color, tamafios y otros. Convenciones y normas de uso

UNIDAD DIDACTICA 2. TIPOLOGIA DE LOS PRODUCTOS EDITORIALES




Requisitos editoriales. Manual de estilo
Medios de distribucion

Tematica de las obras

Estilos literarios, gramaticales y lingtisticos

Continuidad gréfica en las colecciones o series
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Presentacion mdiltiple de los contenidos

UNIDAD DIDACTICA 3. TRATAMIENTO DEL TEXTO EN FUNCION DE LA
TEMATICA Y DEL SOPORTE

1. Enfuncién de la temética
2. Enfuncién del soporte

3. Estandares de calidad aplicables al tratamiento de textos

UNIDAD DIDACTICA 4. JERARQUIZACION DE LOS CONTENIDOS

Continuidad de estilo en los contenidos
Rangos de jerarquizacién

Equilibrio entre los elementos

Titulos y subtitulos

Entradillas

Distribucion y adecuacion del texto
Criterios graficos de organizacién

Adecuacién de las obras
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Divisién de las obras

—
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Coherencia y aspecto formal de los contenidos

UNIDAD FORMATIVA 3. SELECCION Y ADECUACION DE LA IMAGEN
PARA PRODUCTOS EDITORIALES
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UNIDAD DIDACTICA 1. SELECCION DE IMAGENES PARA PRODUCTOS
GRAFICOS

1. Caracteristicas de las imdgenes
2. Tipo de imagenes. Fotografia | ilustracion

3. Imagen analdgica | digital

UNIDAD DIDACTICA 2. TRATAMIENTO DIGITAL DE LA IMAGEN

1. Principios, caracteristicas y manejo de aplicaciones de tratamiento digital de la imagen

2. Estdndares de calidad aplicables a la imagen

UNIDAD DIDACTICA 3. ADAPTACION DE LA IMAGEN AL PRODUCTO
EDITORIAL

Diferencia entre las imagenes digitales vectoriales y las imagenes digitales de pixeles
Caracteristicas de la imagen digital. Limitaciones de resolucién e interpolacion
Ajustes geométricos en la imagen. Recorte de imagen. Proporciones

Cambio de espacios de color segtin las condiciones de reproduccién

Ajustes de contraste, equilibrio de gris, equilibrio de color, brillo, saturacién

Filtros: destramado, enfoque/ desenfoque

Retoques, degradados, fundidos y calados
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Formatos digitales de archivo de imagen. Caracteristicas y aplicacién. Principios y
algoritmos de compresién

9. Adaptacién técnica de la imagen al soporte final
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