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Guia del Curso

MF0932_3 Correccién de Estilo y Ortotipografia

Modalidad de realizacién del curso: A distancia y Online

Titulacién: Diploma acreditativo con las horas del curso

OBJETIVOS

Este curso se ajusta a lo expuesto en el itinerario de aprendizaje perteneciente al Médulo
Formativo MF0932_3 Correccién de textos de estilo y orto tipografia, regulado en el Real
Decreto 1520/2011, de 31 de octubre, que permita al alumnado adquirir las competencias

profesionales necesarias para corregir los textos de forma estilistica y orto tipogréfica.

CONTENIDOS

MODULO 1. CORRECCION DE ESTILO Y ORTOTIPOGRAFIA

UNIDAD FORMATIVA 1. CORRECCION DE TEXTOS

UNIDAD DIDACTICA 1. MARCADO DE TEXTOS MEDIANTE SIGNOS
UNE NORMALIZADOS

1. Signos UNE normalizados para la correccion de textos
2. Simbologia
3. Las llamadas a la correccién

4. Signos utilizados



5.
6.
7.
8.

Técnicas de marcado de textos
Marcado de originales y/o pruebas
Concordancia con el Libro de Estilo

Relacionar textos e imagen/ilustracion

UNIDAD DIDACTICA 2. NORMAS DE COMPOSICION
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16.
17.
18.
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Uso de las distintas familias y subfamilias

Tipologia. Elementos de los caracteres

Familias tipogréficas. Clasificacion

Normas sobre la utilizacién de los signos de ortografia

Reglas de acentuacién

Reglas sobre el empleo de los estilos de letra: cursiva, negrita, versalitas y mayusculas
Normas sobre la utilizacién de la numeracién y letras voladas

Normas para el uso de otros idiomas

Normas para la utilizacién de apartados y enumeraciones

Normas para el empleo de citas y transcripciones

. Normas sobre el empleo de notas a pie de pdgina y bibliografias
. Normas para el empleo de siglas y abreviaturas

. Tipos de parrafos. Caracteristicas

Sangrias. Clasificacién y reglas

. Administracién de espacios: mdrgenes, cuerpos, interlineados, separacion de pérrafos y

otros
Defectos de la composicién: viudas, huérfanas y otros
Normas de libro de estilo

Relacién de las normas de composicién segtn el tipo de producto gréfico

UNIDAD DIDACTICA 3. FUNDAMENTOS PARA LA REDACCION Y
CORRECCION DE ESTILO DE TEXTOS EDITORIALES

1.
2.

Revision de conceptos gramaticales: prosodia, ortografia, morfologia y sintaxis

Estructura sintdctica y clasificacién de oraciones
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Estudio de la oracién compuesta

Estructura de los escritos segun su clase

Normas gramaticales y ortogréficas

Normas de redaccion y correccion de estilo

Utilizacion del libro de estilo en las empresas editoriales

Estilo del texto segun el tipo de producto editorial y segtin la zona geogréfica a la que

estd destinado

UNIDAD DIDACTICA 4. CORRECCION DE ORIGINALES Y DE PRUEBAS
IMPRESAS
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Fases de la correccién de originales

Correccion ortografica de originales

Correccion de estilo de los originales

Fases de la correccién de pruebas

Correccion de pruebas impresas

Ajustes para el flujo de textos. Recorridos
Comprobacién de pruebas impresas

Correccién y comprobacion de libros

Correccion y comprobacion de revistas y folletos

Herramientas informdticas para Correccién ortografica

UNIDAD FORMATIVA 2. ELABORACION DE RESENAS PARA
PRODUCTOS EDITORIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. LENGUAJE PERIODISTICO Y LENGUAJE
PUBLICITARIO

1.
2.
3.

La Comunicacién y el Lenguaje
Caracteristicas del lenguaje periodistico

Subgéneros periodisticos
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4. Caracteristicas del lenguaje publicitario
5. Recursos lingtisticos del lenguaje publicitario

6. La estructura de los enunciados publicitarios. Tipologia oracional

UNIDAD DIDACTICA 2. DIFUSION DEL PRODUCTO EDITORIAL

Necesidades de la Sociedad del Conocimiento, Divulgacién y Ocio
Influencia del Autor/es en el entorno social

Conocimiento de los medios sociales mas adecuados para dar a conocer el Producto

W

Caracteristicas de la publicidad y promocién en redes sociales y en webs

especializadas. Idiosincrasia del mensaje en internet ( honestidad )

UNIDAD DIDACTICA 3. REDACCION DE TEXTOS QUE ACOMPANAN AL
PRODUCTO GRAFICO

1. Técnicas para la redaccién de textos cortos
2. Redaccién de textos promocionales en 2. 0.

3. Técnicas para la redaccion de textos para la Web
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