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Guia del Curso
MF0204 3 Planificacion de la Produccion Editorial

Modalidad de realizacién del curso: A distancia y Online

Titulacién: Diploma acreditativo con las horas del curso

OBJETIVOS

Este curso se ajusta a lo expuesto en el itinerario de aprendizaje perteneciente a la Unidad
Formativa MF0204_3 Planificacién de la produccién editorial, regulado en el Real Decreto
1213/2009, de 17 de julio, que permitird al alumnado adquirir las competencias profesionales

necesarias para planificar la produccién a partir del anélisis de las especificaciones originales.

CONTENIDOS

MODULO 1. PLANIFICACION DE LA PRODUCCION EDITORIAL

UNIDAD FORMATIVA 1. PLANIFICACION DEL PRODUCTO EDITORIAL

UNIDAD DIDACTICA 1. DIRECCION Y GESTION DE LA INDUSTRIA
EDITORIAL

1. La empresa, modelos de sociedades. Evolucién histérica
2. Programas de control de los problemas
3. El sistema fiscal y laboral

4. Organizacion



Evolucién del sector editorial
Oferta y demanda
Subcontratacién de servicios

La contabilidad de costes y control presupuestario
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Clasificacion de productos de la industria grafica

UNIDAD DIDACTICA 2. HERRAMIENTAS DEL DISENO GRAFICO Y
EDITORIAL

1. Disefo gréafico por ordenador:

UNIDAD DIDACTICA 3. ARQUITECTURA TIPOGRAFICA Y
MAQUETACION EN PROCESOS EDITORIALES

Definicién y partes del tipo
Familias tipogréficas y campos de aplicacion
Aspectos a considerar para la seleccién de tipografias

Factores a considerar en la composicién de textos
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Principales problemas relacionados con la maquetacién y la seleccién de tipos.
Arquitectura de la pagina
6. Normas UNE, ISO, Libros de estilo

UNIDAD DIDACTICA 4. FUNDAMENTOS DE LA GESTION DEL COLOR

1. El color, principios y bases
2. La problemética de la reproduccién del color
3. Elementos de la gestién del color

4. Recomendaciones para la especificacién y la gestién del color




UNIDAD DIDACTICA 5. PROCESOS GRAFICOS EN LA PLANIFICACION
DEL PRODUCTO EDITORIAL

Sistemas basicos de transferencia

Imdgenes continuas y tramadas

Tramas, lineaturas, resolucién y niveles de gris

Tecnologias analdgicas y digitales

Fases del proceso: disefio, preimpresion, impresién, encuadernacién y acabados
Magquinaria: tipologias, formatos, capacidades, precios y otras especificaciones

Comparativa técnico - econémica
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Caracterizacién de la imagen impresa

UNIDAD DIDACTICA 6. PLANIFICACION Y SEGUIMIENTO DE
PROYECTOS EDITORIALES

1. Introduccién a las herramientas de planificacién y gestién de proyectos

2. Planificacién de actividades de preimpresion (originales, textos e imagenes), impresion,
encuadernacioén y acabados

Planificacién de recursos de entrega de materia prima

Stocks de materias primas (maximo, minimo.)

Planificacion de costes

Planificar segun calidad y riesgos

Instrumentos de comunicacién y seguimiento

Optimizacién del plan del proyecto para cumplimiento de objetivos
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Variables de produccién interna

UNIDAD DIDACTICA 7. DISTRIBUCION | LOGISTICA DE PRODUCTOS
EDITORIALES

1. Definicién del consumidor final




Tipos de Venta

Puntos de Venta

Estadistica de las Ventas

Los Almacenes

El Stock de producto acabado
Unidades de Venta

Planificacion logistica
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Necesidades logisticas

—
o

Medios de transporte

—
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. Devoluciones y su tratamiento

—
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. Medio Ambiente y eliminacién de stock obsoletos

UNIDAD FORMATIVA 2. ELABORACION DEL PRESUPUESTO EDITORIAL

UNIDAD DIDACTICA 1. PETICION Y SELECCION DE OFERTAS

1. Normas internacionales y nacionales de productos, procesos y calidades en artes
gréficas (ISO, UNE)

Especificacion de materiales, colores, acabados, pruebas, maquetas y otros procesos
Comprobacién de originales "prefligt".

Pruebas de contrato. Normas y criterios de aplicacién

Aspectos legales de la contratacién. Tipos de contrato y modalidades de adjudicacién
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Propiedad intelectual: derechos de textos e imagen

UNIDAD DIDACTICA 2. DERECHOS DE AUTOR, EDITOR, CLIENTE




Tipos de autor

Texto, imdgen, colaboracién, traduccién
Tipo de obra

Individual, colectiva, de empresa

Derechos
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Temporales, de obra

UNIDAD DIDACTICA 3. PRESUPUESTOS DE PRODUCTOS EDITORIALES

Introduccién al estudio de costes:

Costes seglin su naturaleza:

Medicién de materiales y estimacién de tiempos
Formas de presupuestar

Aplicacién a distintos procesos
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Escandallos

UNIDAD DIDACTICA 4. ESCANDALLOS

Mercado
Clasificacion

La subcontratacién
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Contratos con proveedores de acuerdo con la normativas de calidad y
medioambientales

5. Prospeccién de mercado
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