


Guía del Curso

Curso de Especialista en Gestión de la Marca 

Personal: Personal Branding

Modalidad de realización del curso: Online

Titulación: Diploma acreditativo con las horas del curso

OBJETIVOS

La marca personal nos permite posicionarnos como profesionales de referencia en nuestro 

entorno laboral, mejorando nuestras posibilidades de acceder a un puesto de trabajo o de 

impulsar nuestra carrera como profesionales autónomos o freelance. La gestión de la marca 

personal o personal branding incluye todo el proceso que abarca desde la creación de una 

marca hasta su difusión e integración en el plan de comunicación, así como las diferentes 

actividades encaminadas a mejorar nuestra imagen como profesionales. A través del presente 

curso de marca personal: personal branding se ofrecen al alumnado los conocimientos 

necesarios para llevar a cabo este proceso de gestión de forma profesional, ya sea con su 

propia marca personal o trabajando para otras pesonas. 

CONTENIDOS

UNIDAD DIDÁCTICA 1. LA MARCA

1. ¿Qué es una marca?

2. Naturaleza y estructura de la marca



UNIDAD DIDÁCTICA 2. CREACIÓN DE LA MARCA

1. La planificación estratégica

2. Valor de marca: Brand Equity

3. Marcas corporativas y marca producto

UNIDAD DIDÁCTICA 3. LOS PROCESOS DE COMUNICACIÓN DE LA 

MARCA

1. Métodos tradicionales de comunicación

2. La marca en el medio online

3. Comunicación visual

UNIDAD DIDÁCTICA 4. GESTIÓN DE MARCA

1. Modelo de arquitectura de marcas

2. El brand manager como gestor

3. Brand meaning management - identidad de marca

4. El storytelling

5. Branded content y product placement

6. Personal branding - cómo crear tu propia marca

7. Otras manifestaciones - cool hunting, detección de insight

8. El packaging

9. Merchandising o la marca convertida en producto

10. Servicios de información tecnológica de la OEPM

UNIDAD DIDÁCTICA 5. INTRODUCCIÓN A LA MARCA PERSONAL

1. Definir la marca personal y el estilo

2. Identificar a la audiencia objetivo

3. Idear tu propia página web

4. Creación de lista de contactos

5. Utilización del social media



6. Diseño y ejecución de un plan de comunicación

7. Herramientas y recursos

UNIDAD DIDÁCTICA 6. GESTIÓN DEL PERFIL EN LINKEDIN

1. Introducción

2. Navegación

3. Plantear una estrategia

4. Creación y diseño del perfil

5. Información profesional

6. Networking y grupos

7. Consejos para aumentar la visibilidad

8. Búsqueda de empleo

UNIDAD DIDÁCTICA 7. COPYWRITING APLICADO

1. Introducción

2. Conectar con la audiencia

3. Call to action

4. Pirnicpales Técnicas

5. Apartado \"Sobre mi\"

6. Consejos SEO

UNIDAD DIDÁCTICA 8. PRODUCTIVIDAD PERSONAL

1. Introducción

2. Clasificación de tareas

3. Procrastinación

4. Getting things done

5. Gestión de reuniones

6. El coste de oportunidad

7. Timeblocking

8. Extensiones de Chrome para aumentar la productividad
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